




Milloin data edistää kilpailua?

• Yritys, jolla on parempi data, saattaa haluta tarjota 
enemmän tai vähemmän lisäarvoa kuluttajille

• Kuinka yritys muuntaa datan tuloksi per kuluttaja?

• Tuotekehitys, kohdennettu mainonta, hintasyrjintä

• Yksityisyyden suoja
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Kilpailua edistävä data

• Markkinoiden keikahtaminen ja dominovaikutus ovat 
vakavia huolenaiheita

• Luonnollisia monopoleja?

• Kilpailua datan jakamisen kautta

• Datavetoiset yrityskaupat voivat olla suotavia, jos 
datan kauppaaminen ei ole mahdollista
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Kilpailunvastainen data

• Datalla ensisijaisesti siepataan kuluttajien ylijäämää 

• Hintasyrjintä, yksityisyyden loukkaukset

• Markkinat eivät keikahda datan takia

• Datavetoiset yrityskaupat on syytä tutkia tarkkaan
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Kilpailupolitiikka data-ajan Suomessa

• Yrityskauppavalvonnan otto-oikeus ja 
ilmoitusvelvollisuuden laajentaminen välttämätöntä

• Tarvitseeko Suomi oman digimarkkinasäädöksensä?
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