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Paatos yrityskauppa-asiassa Lantmannen Agro Oy / Raisioagro Oy.

Kilpailu- ja kuluttajavirastolle (jaljempana "KKV” tai "virasto”) on 8.10.2018
ilmoitettu jarjestely, jossa Lantmannen Agro Oy hankkii Raisioagro Oy:n re-
hujen valmistuksen seka niiden ja muiden maataloudessa kaytettavien tuo-
tantopanosten jalleenmyynnin liiketoiminnan.

Lantm&nnen Agro Oy:n ja Raisioagro Oy:n vélinen yritysjarjestely on ilmoi-
tettu KKV:lle ensimmaisen kerran 21.6.2018 ja asia on siirretty yrityskaupan
jatkokasittelyyn 23.7.2018 annetulla paatdksella.

Jatkokasittelyn aikana KKV totesi alustavana arvionaan, etta yrityskauppa
johtaa kilpailun olennaiseen estymiseen séildrehun pakkaustuotteiden
markkinoilla. Tamén seurauksena Lantmannen Agro Oy peruutti yritys-
kauppailmoituksen jatkokasittelyn aikana ja toimitti 8.10.2018 virastolle uu-
den yrityskauppailmoituksen.

Uudelleen ilmoitettu jarjestely vastaa aiemmin ilmoitettua silla erotuksella,
ettd sailorehun pakkaustuotteisiin liittyva liiketoiminta on jatetty kokonaan
uuden jarjestelyn ulkopuolelle.

KKV on selvittanyt yrityskaupan Kilpailuvaikutuksia perusteellisesti ensim-
maisen yrityskauppailmoituksen tutkimisen yhteydessd muun muassa nau-
danrehun jalleenmyynnin markkinalla. Viraston paatos nyt esilla olevassa
asiassa perustuu naihin selvityksiin.

KKV hyvaksyy yrityskaupan, jossa Lantmannen Agro Oy hankkii Raisioagro
Oy:n rehujen valmistuksen seka niiden ja muiden maataloudessa kaytetta-
vien tuotantopanosten jalleenmyynnin liiketoiminnan.

4 Yrityskaupan osapuolet

1.

Lantméannen Agro Oy (jaljempana “LM Agro” tai "ilmoittaja”) on Lantman-
nen Ekonomisk Foreningenin omistama, Suomessa toimiva maatalouskau-
pan toimija. LM Agro tarjoaa asiakkailleen neljaa erilaista palvelu- ja hyddy-
kekokonaisuutta, joita ovat viljelyohjelma, karjatilaohjelma, Toimiva Kone ja
viljakauppa. Viljelyohjelmat tarjoavat valmiita ratkaisuja kasvinviljelyyn. Kar-
jatilaohjelma tarjoaa karjatiloille kokonaisratkaisun tuotteista ja palveluista
siséltaen kaikki tarvikkeet ruokintaan, laiduntamiseen, hygieniaan ja hyvin-
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vointiin seka rehuntekoon. Toimiva Kone tarjoaa maatilan tarpeiden mukai-
set tyokoneet ja laitteet seka niihin liittyvan kokonaisratkaisun. Viljakaupas-
sa LM Agro toimii viljelijdiden myyntikanavana. LM Agron toimintaa harjoite-
taan 41 ketjuyrittajan toimesta 76 kaupassa.

Raisioagro Oy (jaliempana "Raisioagro”) on osa elintarvike- ja rehuliike-
toimintaa harjoittavaa Raisio-konsernia. Raisioagro toimii valtaosin naudan-
ja kalanrehun, mutta myds vahaisessa méaarin poron-, hevos-, lampaan- ja
riistanrehun, valmistuksessa ja jalleenmyynnissa. Liséksi Raisioagro toimii
muun muassa lannoitteiden, kasvinsuojeluaineiden seka poltto- ja voitelu-
aineiden jalleenmyynnissa.

5 Yrityskaupan kuvaus

3.

limoitettu yritysjarjestely koskee Raisioagron rehujen valmistusta seké nii-
den ja muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten jalleenmyyn-
tia.! Rehun tuotantolaitokset Ylivieskassa ja Kouvolassa seka brandit kuu-
luvat kauppaan. LM Agrolle siirtyy myds Raisioagron harjoittama siemen-
kauppa?, maatilojen tuotantopanosten (lannoitteet, kasvinsuojeluaineet, sai-
l6ntaaineet seka poltto- ja voiteluaineet) jalleenmyynti seka Raisio Oyj:n
omistuksessa olleet Vihervakan osakkeet®.

LM Agrolla ei ennen yritysjarjestelya ole ollut omaa rehunvalmistusliiketoi-
mintaa Suomessa, vaan se on jalleenmyynyt muiden valmistajien, kuten
Feedex Oy:n (jaliempéana "Feedex") ja Kinnusen Mylly Oy:n (jaljempana
"Kinnusen Mylly") tuotteita naudanrehuissa.

6 Sovellettava lainsaadanto

6.1 Kilpailulain yrityskauppaa koskevat sdanndkset

5.

Kilpailulain (948/2011) 21 §:n 1 momentin mukaan yrityskaupalla tarkoite-
taan: 1) kirjanpitolain (1336/1997) 1 luvun 5 §:ssa tarkoitetun maaraysval-
lan tai vastaavan tosiasiallisen maéaraysvallan hankkimista; 2) elinkeinon-
harjoittajan koko liilketoiminnan tai sen osan hankkimista; 3) sulautumista;
4) sellaisen yhteisyrityksen perustamista, joka huolehtii pysyvasti kaikista
itsendiselle yritykselle kuuluvista tehtavista.

Kilpailulain 21 8:n 3 momentin mukaan yrityskaupan osapuolella tarkoite-
taan maaraysvallan hankkijaa, 1 momentin 2 kohdassa tarkoitetun liiketoi-
minnan tai sen osan hankkijaa, maaraysvallan kohdetta, 1 momentin 2

1 Kalarehuliiketoiminta seka tuotantopanoksista sailérehun pakkaustuotteisiin liittyva liikketoiminta eivat ole osa

ilmoitettua yrityskauppaa.

2 limoittajan mukaan Raisioagro tulee kuitenkin jatkamaan toimintaansa vilja- ja 6ljysiementen kaupassa.
2 Vihervakka on siirtonurmen tuottamiseen ja siementen kasittelyyn erikoistunut yritys. Vihervakan yhtiojarjestyk-
sen mukaan Vihervakan muilla osakkeenomistajilla on oikeus lunastaa osakkeet, mikali ne siirretdén uudelle

omistajalle.
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kohdassa tarkoitettua liiketoimintaa tai sen osaa, 1 momentin 3 kohdassa
tarkoitettuun sulautumiseen osallistuvaa yhteiséa tai saatiota seka 1 mo-
mentin 4 kohdassa tarkoitetun yhteisyrityksen perustajaa.

Kilpailulain 22 §:n 1 momentin mukaan saannoksia yrityskauppavalvonnas-
ta sovelletaan yrityskauppaan, jossa yrityskaupan osapuolten yhteenlasket-
tu liilkevaihto ylittdd 350 miljoonaa euroa ja jossa vahintaan kahden yritys-
kaupan osapuolen Suomesta kertynyt liikevaihto ylittda kummankin osalta
20 miljoonaa euroa.

Kilpailulain 26 §:n 1 momentin mukaan Kilpailu- ja kuluttajavirasto tutkii yri-
tyskauppaa koskevan ilmoituksen valittomasti. Ensi vaiheessa Kilpailu- ja
kuluttajavirasto ratkaisee, onko asiassa ryhdyttava jatkoselvitykseen. Jos
Kilpailu- ja kuluttajavirasto ei anna paatdsta jatkoselvitykseen ryhtymisesta
kuukauden kuluessa ilmoituksen vastaanottamisesta, yrityskaupan katso-
taan tulleen hyvaksytyksi.

6.2 Yrityskauppasaanndsten soveltuminen jarjestelyyn

9.

10.

11.

Jarjestelysséa on kyse kilpailulain 21 8:n 1 momentin 1 kohdassa tarkoite-
tusta yksinomaisen maaraysvallan hankinnasta.

Lantmannen-konsernin maailmanlaajuinen liikevaihto vuonna 2017 oli
39,686 miljardia kruunua eli noin 4118,9 miljoonaa euroa, josta 3,735 mil-
jardia kruunua eli noin 387,6 miljoonaa euroa kertyi Suomesta. Raisio-
agron maailmanlaajuinen liikevaihto vuonna 2017 oli noin 126 miljoonaa
euroa, josta noin 100 miljoonaa euroa kertyi Suomesta.

Koska kilpailulaissa méaaritellyt liikevaihtorajat ylittyvat, jarjestely kuuluu yri-
tyskauppavalvontaa koskevien sddnndsten soveltamisalaan.

7 Relevantit markkinat

7.1 llmoittajan arvio relevanttien markkinoiden maarittelysta

12.

13.

Yrityskaupan ilmoittaja on toimittanut KKV:lle tietoja markkinoista, joilla yri-
tyskaupan osapuolilla on paallekkaista liiketoimintaa. Seka ilmoitusvelvolli-
nen ettd hankinnan kohde toimivat maatalouden eri tuotantopanosten jal-
leenmyynnin markkinoilla, vaikkakin eri asiakassegmenteissa. LM Agro on
tukkukauppias, joka myy maatalouden tuotantopanoksia ketjuyrittgjilleen,
jotka toimivat loppuasiakasrajapinnassa. Raisioagro on rehuvalmistaja, joka
lisdksi myy tuotantopanoksia l&ahinna karjatiloille.

lImoittajan mukaan LM Agro jalleenmyy maatalouden tuotantopanoksia ku-
ten rehuja, siemenia, lannoitteita, kasvinsuojeluaineita, sailontaaineita, re-
hujen pakkausmuoveja, maatalouden tydkoneita ja varaosia seka poltto- ja
voiteluaineita. LM Agron toiminnan painopiste on viljelijaasiakkaissa. Rai-
sioagro taas on rehuntuottaja ja tasta syysta sen maatalouden tuotantopa-
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nosten myyntikin koostuu paaasiassa rehukaupasta. Raisioagro ei tuota
rehujen lisaksi itse muita maatalouden tuotantopanoksia lukuun ottamatta
muutamien nurmi- ja viljasiemenlajikkeiden sopimusviljelyttamista. Muiden
tuotantopanosten osalta Raisioagro on toiminut muiden valmistajien tuot-
teiden jalleenmyyjana.

Kaupan osapuolilla on ilmoittajan mukaan paallekkaista toimintaa 1) nau-
danrehun jalleenmyynnin, 2) poronrehun jalleenmyynnin, 3) hevosrehun jal-
leenmyynnin, 4) lampaanrehun jalleenmyynnin, 5) siemenkaupan, 6) lan-
noitteiden jalleenmyynnin, 7) kasvinsuojeluaineiden jalleenmyynnin, 8) sai-
|dntaaineiden jalleenmyynnin seka 9) poltto- ja voiteluaineiden jalleen-
myynnin segmenteissa.

limoittajan mukaan naudanrehun jalleenmyynnin markkina voidaan jakaa
edelleen taysrehujen, valkuaistaydennysrehujen ja kivennaistaydennysre-
hujen jalleenmyynnin markkinoihin.

Yrityskaupan osapuolilla on horisontaalisten paallekkaisyyksien lisaksi toi-
siinsa vertikaalisessa suhteessa olevaa liiketoimintaa seuraavilla markki-
noilla: 1) naudanrehun tuotanto?, 2) poronrehun tuotanto, 3) hevosrehun
tuotanto, 4) lampaanrehun tuotanto, 5) peuranrehun tuotanto, 6) rehuviljan
hankinta, 7) siementen kasittelypalvelut ja 8) siirtonurmen tuotanto.

[Imoittaja katsoo, etté yrityskaupan kannalta relevantit maantieteelliset
markkinat ovat valtakunnalliset.

7.2 KKV:n arvio relevanttien markkinoiden maarittelysta

18.

19.

20.

Viraston ndkemyksen mukaan yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioinnin
kannalta lahtokohtana voidaan pitaé ilmoittajan esittamia markkinoita, joilla
osapuolilla on horisontaalisesti paallekkaista tai vertikaalisessa suhteessa
olevaa liiketoimintaa.

KKV on selvittanyt naudan taysrehujen, valkuaistaydennysrehujen ja kiven-
naistaydennysrehujen valista korvaavuutta. Viraston arvion mukaan nau-
danrehun jalleenmyynnin markkinaa voi olla tarkoituksenmukaista tarkastel-
la alamarkkinakohtaisesti.

KKV pitdaa mahdollisena, etté relevantit maantieteelliset markkinat ovat val-
takunnalliset. Virasto on tarkastellut osapuolten markkinaosuutta eri rehula-
jeissa myds alueellisesti ELY-keskustasolla. Osapuolten yhteenlaskettu
markkinaosuus vaihtelee jonkin verran alueellisesti erityisesti valkuaistay-
dennysrehuissa ja kivennaistadydennysrehuissa ja muodostuu korkeaksi tie-
tyilla alueilla. Kyseisilla alueilla korkea yhteenlaskettu markkinaosuus pe-
rustuu kuitenkin l&hes taysin Raisioagron korkeaan nykyiseen markkina-

4 limoittajan mukaan naudanrehun alasegmentteihin kuuluvat taysrehut, valkuaistaydennysrehut ja kivennaistay-

dennysrehut.
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osuuteen ja yrityskaupan vaikutus markkinoiden keskittymiseen on margi-
naalinen.

KKV:n nékemyksen mukaan relevanttien tuote- tai maantieteellisten mark-
kinoiden tadsmallinen maarittely ei ole tarpeen asian lopputulos huomioon
ottaen.

8 Yrityskaupan kilpailuvaikutukset

8.1 Johdanto

22.

23.

Kasiteltdvassa yrityskaupassa on sekéa horisontaalinen etta vertikaalinen
ulottuvuus. Osapuolilla on toisiinsa nahden horisontaalisesti paallekkaista
liketoimintaa erityisesti naudanrehun jalleenmyynnin markkinalla. KKV on
tarkastellut kappaleessa 8.3.1 yrityskaupan horisontaalisia kilpailuvaikutuk-
sia naudanrehun jalleenmyynnin markkinalla alamarkkinoineen. Tamén jal-
keen KKV on tarkastellut yrityskaupan horisontaalisia kilpailuvaikutuksia
muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten jalleenmyynnin
markkinoilla kappaleessa 8.3.2.

Horisontaalisten kilpailuvaikutusten lisdksi KKV on arvioinut erikseen yritys-
kaupan vertikaalisia kilpailuvaikutuksia, joita kasitelladn kappaleessa 8.4.

8.2 Yrityskaupan ilmoittajan nékemys yrityskaupan kilpailuvaikutuksista

24.

25.

26.

Yrityskaupan ilmoittajan nakemyksen mukaan keskittymasta ei tule seu-
raamaan haitallisia kilpailuvaikutuksia. Keskittymalle ei maatalouden tuo-
tantopanosten myynnin paallekkaisyydesta tai vertikaalisesta integroitumi-
sesta huolimatta synny kilpailua merkittavasti estavaa markkinavoimaa. Il-
moittajan arvion mukaan yrityskauppa painvastoin lisaa kilpailua maata-
louskaupan markkinoilla, kun Raisioagron maatilarehuliiketoiminnan han-
kinta mahdollistaa Hankkija Oy:n haastamisen.

Yrityskaupan osapuolet eivét ilmoittajan mukaan olleet toistensa tarkeimpia
Kilpailijoita ennen yrityskauppaa. Rehuvalmistuksessa toimiva Raisioagro
on merkittavampi toimija rehumyynnissa ja se on tarjonnut asiakkailleen re-
huntuotantoon liittyvid tuotantopanoksia asiakastarpeen mukaan taydenta-
maan myyntia. limoittajan mukaan LM Agron toiminta ja sen edustamat
tuotteet puolestaan liittyvat tyypillisemmin kasvinviljelyyn ja siten sen mark-
kinaosuus on naissa tuoteryhmissa ollut vahvempi kuin Raisioagron.

Naudanrehun jalleenmyynnin osalta LM Agron kauppiaiden myynti on en-
nen yrityskauppaa kohdistunut ilmoittajan mukaan péaéasiassa viljelija-
asiakkaisiin ja niiden toiminta rehukaupassa on ollut vahaista. Siten keskit-
tyman naudanrehumyynnin markkinaosuuden nousu on maltillinen, arviolta
vain noin [5-10] %. Kaikilla rehuvalmistajilla on vastaavia tuotteita sek& tuo-
tevalikoimia tarjolla, ja karjatilallinen voi tarvittaessa vaihtaa rehutoimittajaa
rehuerien valilla. Lisaksi ilmoittaja katsoo, etté ostorehut ovat tadydennysre-
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huja ja rehujen hinnan nousu johtaa kaytannossa sailérehun osuuden kas-
vattamiseen tiloilla ja sitd myo6ta myyntivolyymien laskuun.

[Imoittajan ndkemyksen mukaan olemassa olevan kilpailun lisaksi keskitty-
man markkinavoimaa tulee rajoittamaan asiakkaiden vapaus vaihtaa kor-
vaaviin tuotteisiin. Eri valmistajien tuotteet ovat ilmoittajan mukaan taysin
toisiaan korvaavia niin rehujen kuin muidenkin maatalouden tuotantopanos-
ten osalta.

Alalle tulon esteet rehujen valmistuksen markkinoilla ovat ilmoittajan mu-
kaan matalat, mitd osaltaan osoittaa lukuisten rehutehtaiden rakentaminen
Suomeen viime vuosien aikana. lImoittajan kasityksen mukaan uudet rehu-
tehtaat ovat teknisen kehityksen ansiosta vanhoja tehokkaampia. My6s
tuotteiden myynti on mahdollista hoitaa pienilléa investoinneilla nettikauppa-
na, ilman laajaa kivijalkamyymaldiden verkostoa.

limoittaja korostaa lisdksi kauppiaiden itsendisyyden merkitysta. Kaup-
piasyrittaja on ilmoittajan mukaan itsenéinen yrittaja ja tekee omat paatok-
sensd myynnissa. Kauppias voi aina tdydentdd omaa valikoimaansa LM
Agron hankkimien tuotteiden lisdksi haluamillaan tuotteilla. Kauppiaiden
tuotevalikoimaa ohjaa siten ilmoittajan mukaan pikemminkin kysynta kuin
LM Agron ketjuohjaus. Mikali kauppiaiden ei annettaisi muodostaa valikoi-
maansa kysynnan mukaan, tdma johtaisi kauppiaiden toimintaedellytysten
heikentymiseen ja sita kautta "kauppiaskatoon”, mika ei ole LM Agron in-
tressissa.

Liséksi tuotantopanosten jakelulle on Suomessa olemassa lukuisia eri vaih-
toehtoja, joten tuotantopanosten toimittajat eivét ole ilmoittajan mukaan
riippuvaisia keskittymasta saadakseen tuotteensa markkinoille.

lImoittajan nakemyksen mukaan yrityskauppa ei oleellisesti muuta rehujen
toimitusketjua tai asiakkaiden mahdollisuutta saada rehu lahialueelta, silla
rehutoimitukset tapahtuvat paaosin tehdastoimituksina. Nain voidaan olet-
taa, ettei esimerkiksi toimituskustannuksissa tapahdu asiakkaan kannalta
negatiivista kehitysta. Yhdistamalla esimerkiksi pakatun tavaran logistiikkaa
tuotantopanosten logistiikkaan voidaan ilmoittajan mukaan sen sijaan mah-
dollisesti saavuttaa myos asiakkaita hyodyttavia kustannussaastoja. Lisaksi
toimialan kehityksen myota tilakoot ovat kasvaneet ja tulevat mita todenna-
koisimmin jatkamaan kasvuaan, mika lisaa asiakkaiden neuvotteluvoimaa.

8.3 KKV:n arvio yrityskaupan horisontaalisista kilpailuvaikutuksista

32.

Arvioidessaan sité, johtaako yrityskauppa kilpailulain 25 8:n mukaisesti te-
hokkaan kilpailun olennaiseen estymiseen, Kilpailu- ja kuluttajavirasto ana-
lysoi, onko yrityskaupalla kilpailunvastaisia vaikutuksia. Kilpailuviraston
suuntaviivoissa yrityskauppavalvonnasta sek& Euroopan komission hori-
sontaalisia sulautumia koskevissa suuntaviivoissa kuvataan tapoja, joilla
horisontaaliset sulautumat voivat estda tehokasta kilpailua.
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33.  Yrityskaupan aiheuttamat kilpailuongelmat voidaan jakaa kahteen kéasitteel-
liseen kategoriaan: koordinoimattomiin ja koordinoituihin vaikutuksiin. Kasil-
I& olevan yrityskaupan osalta KKV on arvioinut erityisesti yrityskaupan
mahdollisia koordinoimattomia vaikutuksia. Yrityskauppa voi poistaa merkit-
tavan kilpailupaineen, tai vahentaa sita, yhdelta tai useammalta yritykselta
ja johtaa olennaiseen tehokkaan kilpailun vahenemiseen ilman etté yrityk-
set nimenomaisesti, tai edes hiljaisesti, koordinoivat toimintojaan.®

34. Useat tekijat voivat vaikuttaa siihen, aiheutuuko sulautumasta todennakai-
sesti merkittavia koordinoimattomia vaikutuksia. Téllaisia voivat olla esi-
merkiksi yrityskaupan osapuolten korkeat markkinaosuudet; se, ettéa kau-
pan osapuolet ovat toistensa laheisia kilpailijoita; seka asiakkaiden rajoite-
tut mahdollisuudet vaihtaa toimittajaa esimerkiksi siité syysta, ettd markki-
noilla on vain vahainen maara vaihtoehtoisia toimittajia.®

35.  Selvitysten aikana virasto on kiinnittAnyt huomiota siihen, ettd osapuolet
toimivat rehujen ja muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten
jalleenmyynnissa osittain eri jakeluportaalla. LM Agro on tukkukauppias, jo-
ka myy maatalouden tuotantopanoksia ketjuyrittgjilleen, jotka toimivat lop-
puasiakasrajapinnassa. Raisioagro on rehuvalmistaja, joka myy tuotanto-
panoksia lahinna suoramyyntina karjatiloille. Suoramyynnin lisdksi Raisio-
agro myy vahaisessa maarin naudanrehuja myos muille jalleenmyyjille.
KKV ei ole markkinaosuuslaskelmissaan erotellut tukku- ja jalleenmyynti-
markkinaa toisistaan, mista johtuen on mahdollista, etta Raisioagron mark-
kinaosuudet ovat todellisuudessa viraston arvioimia markkinaosuuksia al-
haisemmat.

8.3.1 Naudanrehun jalleenmyynti

8.3.1.1 Rakenteellinen tarkastelu

36. Markkinaosuudet ja keskittymistasot antavat hyddyllisen ensimmaisen indi-
kaation markkinoiden rakenteesta seka sulautuman osapuolten ja niiden
kilpailijoiden markkinavoimasta. Komission horisontaalisten sulautumien
arviointia koskevien suuntaviivojen mukaan suurempaan markkinaosuuteen
liittyy todennékoisesti suurempi markkinavoima. Mitd enemman markkina-
osuus lisdantyy, sita todennakoisempaa on, etta sulautuma johtaa markki-
navoiman merkittdvaan kasvuun. Mitd enemman myyntipohja, jolta hinnan-
korotuksen jalkeen voidaan saada suurempia marginaaleja, laajenee, sita
todennéakdisempaa on, etta sulautuvat yritykset pitavat hinnankorotusta
kannattavana. Vaikka markkinaosuudet ja markkinaosuuksien lisaykset

5 Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta (2011), s. 73; Euroopan komission suuntaviivat horison-
taalisten sulautumien arvioinnista (2004/C 31/03), kohdat 22 ja 24.

6 Kaikkien naiden tekijoiden ei tarvitse esiintya, jotta koordinoimattomat vaikutukset olisivat todennakdisia. Luet-
telo ei mydskaan ole tyhjentava. Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta (2011), s. 73-74; Euroo-
pan komission suuntaviivat horisontaalisten sulautumien arvioinnista, kohdat 26-38.
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ovat vain ensimmainen viite markkinavoimasta ja markkinavoiman lisaan-
tymisesta, ne ovat tavallisesti tarkeita tekijoita yrityskaupan arvioinnissa.’

KKV on selvittéanyt yrityskaupan osapuolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoi-
den markkina-asemaa naudanrehun jalleenmyynnin kokonaismarkkinalla ja
sen alamarkkinoilla. llmoittajan mukaan naudanrehun jalleenmyynnin
markkina voidaan jakaa edelleen tdysrehujen, valkuaistaydennysrehujen ja
kivennaistaydennysrehujen jalleenmyyntiin. Tarkastelu perustuu yritys-
kauppailmoituksessa toimitettujen tietojen lisaksi KKV:n selvityksiin osa-
puolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoiden liiketoiminnasta ja myynneista.

Valtakunnallisen tarkastelun lisaksi KKV on tarkastellut naudanrehun jal-
leenmyynnin markkinan mahdollista alueellisuutta. Arvioinnin toteutta-
miseksi virasto on kartoittanut toimijoiden alueellisen myynnin volyymia. Vi-
raston selvitysten mukaan alueelliset markkinaosuuden vastaavat pitkalti
valtakunnallisia ja yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioinnissa lahtokohta-
na voidaan nain ollen pitaa tietoja toimijoiden valtakunnallisista markkina-
osuuksista.

Virasto on tarkastellut markkinoiden rakennetta vuosien 2015-2017 ajalta.
KKV:n arvion mukaan vuoden 2017 markkinatiedot ovat riittdvan edustavia
yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioimiseksi, silla markkinoiden koko ja
markkinaosuudet ovat pysyneet suhteellisen muuttumattomina koko tarkas-
telujakson ajan.

Alla on esitetty KKV:n selvityksiin perustuvat tiedot naudanrehun jalleen-
myynnin kokonaismarkkinasta alamarkkinoineen vuonna 2017.

Taulukko 1. Naudanrehun jalleenmyynnin markkinan koko vuonna 2017.

Markkina Markkinan koko vuonna
2017 (M€)

Naudanrehun jalleenmyynti yhteensa | n. 188
Taysrehun jalleenmyynti | n. 102
Valkuaistaydennysrehun jalleenmyynti | n. 73

Kivenndistaydennysrehun jalleenmyynti | n. 13

KKV:n selvitysten mukaan LM Agron markkinaosuus naudanrehun jalleen-
myynnin kokonaismarkkinasta on vuonna 2017 ollut 5-10 % ja Raisioagron
30-40 %. Osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus on ndin ollen ollut 30-
40 %.

7 Euroopan komission suuntaviivat horisontaalisten sulautumien arvioinnista, kohta 27.



42.

43.

44.

45.

Paatos 11 (19)
KKV/1078/14.00.10/2018

Julkinen versio

23.10.2018

Alla olevasta taulukosta ilmenee osapuolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoi-
den markkinaosuudet alamarkkinoittain vuoden 2017 osalta.

Taulukko 2. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet naudanrehun jal-
leenmyynnin markkinoilla vuonna 2017.

Toimija Taysrehu Valkuaistaydennys-  Kivennaistaydennysrehu
LM Agro | 5-10 % E)eg L‘J’/o 10-20 %
Raisioagro | 20-30 % 30-40 % 30-40 %
Osapuolet yht. | 30-40 % 40-50 % 40-50 %
Hankkija Oy | 40-50 % 40-50 % 30-40 %
A-Rehu Oy | 10-20 % 5-10 % 10-20 %

Kinnusen Mylly Oy | 5-10 % 0-5 % 0-5 %

Feedex Oy | 5-10 % 5-10 % 10-20 %

KKV:n arvion mukaan naudanrehun jalleenmyynnin markkinan rakenteelli-
nen analyysi ei viittaa siihen, ettd osapuolten yhteenlaskettu markkina-
osuus ja yrityskaupasta johtuva markkinaosuuden lisdys johtaisivat sellai-
senaan keskittyman huomattavaan markkinavoimaan.

Kokonaismarkkinan tasolla keskittyman yhteenlaskettu markkinaosuus jaa
noin 30-40 %:iin ja markkinoille jaa keskittyman jalkeenkin useampia vah-
voja toimijoita. Keskittyman markkinaosuus jaa noin 30-40 %:iin taysrehuis-
sa mutta nousee noin 40-50 %:iin valkuaistédydennys- ja kivenndistayden-
nysrehuissa. Taysrehun jalleenmyynti kasittaa yli puolet (54 %) naudanre-
hun jalleenmyynnin kokonaismarkkinasta.

Yrityskaupasta johtuva markkinaosuuden lisdys etenkin naudan taysrehun
ja valkuaistaydennysrehun jalleenmyynnin markkinalla pysyy maltillisena.
Kivennaistaydennysrehun jalleenmyynnissé markkinaosuuden lisays on
hieman korkeampi, mutta markkinoille ja& KKV:n arvion mukaan vahvoja
toimijoita, jotka voivat tuottaa keskittymalle kilpailupainetta.

8.3.1.2 Kilpailevien rehuvalmistajien paasy jakelukanaviin

46.

Virasto on ottanut vaikutusarviossaan huomioon sen, etta kyseessa on jal-
leenmyyjien valinen yrityskauppa, jolloin yrityskaupan seurauksena markki-
noilta ei poistu kilpailevia rehuvalmistajia. KKV:n selvitysten perusteella ei
ole varmaa, aikooko LM Agro pitda jatkossa muiden rehuvalmistajien kuin
Raisoagron rehuja ketjuvalikoimassaan. Viraston ndkemyksen mukaan asi-
assa on siten keskeisté arvioida, 16ytavatko kilpailevat rehuvalmistajat vaih-
toehtoisia jakelukanavia tuotteilleen.
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Osapuolten tarkeimmista kilpailijoista A-Rehu Oy:n tuotteita jaellaan Viljeli-
jan Bernerin valityksella. Hankkija Oy:lla on puolestaan vertikaalisesti integ-
roituneena rehuvalmistajana oma, 76 myymalan jakelukanava. Molempien
jalleenmyyjien tuottama kilpailupaine sailyy siten yrityskaupan jalkeenkin.

LM Agro jalleenmyy télla hetkella Kinnusen Myllyn ja Feedexin naudanre-
huja. KKV on selvittanyt kyseisten toimijoiden kykya etsia yrityskaupan jal-
keen vaihtoehtoisia jakelukanavia tuotteilleen. Feedexin rehumyynnista
suurin osa tapahtuu KKV:n selvitysten mukaan suoramyyntina tiloille. My6s
Kinnusen Myllyn rehumyynnista merkittdva osa tapahtuu vaihtoehtoisia ja-
kelukanavia kayttaen. Viraston arvion mukaan myos nailla toimijoilla on si-
ten mahdollisuus 16ytad LM Agron myymalaverkostolle vaihtoehtoisia jake-
lukanavia.

8.3.2 Muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten jalleenmyynti

49.

50.

51.

limoittaja on toimittanut KKV:lle tietoja yrityskaupan osapuolten ja niiden
tarkeimpien kilpailijoiden myynnista seka markkinaosuuksista muiden maa-
talouden tuotantopanosten jalleenmyynnin markkinoilla. KKV on toteuttanut
rakenteellisen analyysin lannoitteiden, kasvinsuojeluaineiden ja sailéntaai-
neiden jalleenmyynnin seké siemenkaupan osalta. KKV:n arvion mukaan
ilmoittajan toimittamat tiedot osapuolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoiden
markkinaosuuksista vastaavat riittdvassa maarin viraston toteuttamaa selvi-
tysta, ja niité voidaan pitaa riittdvan edustavina yrityskaupan kilpailuvaiku-
tusten arvioimiseksi.

Poronrehun jalleenmyynnin kokonaismarkkina on vuonna 2017 ollut ilmoit-
tajan arvion mukaan arvoltaan [3-5] miljoonaa euroa ja volyymiltaan

[20 000-30 000] tonnia. Alla olevasta taulukosta ilmenee osapuolten ja nii-
den tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet poronrehun jalleenmyynnin
markkinalla.

Taulukko 3. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet poronrehun jal-

leenmyynnin markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [5-10] %
Raisioagro | [5-10] %
Osapuolet yht. | [10-20] %
Hankkija Oy | [30-40] %
Kinnusen Mylly Oy | [50-60] %
Lakkapaa Oy | [0-5] %

Hevosrehun jalleenmyynnin kokonaismarkkina on vuonna 2017 ollut ilmoit-
tajan arvion mukaan arvoltaan noin [4-6] miljoonaa euroa ja volyymiltaan
[10 000-20 000] tonnia. Alla olevasta taulukosta ilmenee osapuolten ja nii-
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den tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet hevosrehun jalleenmyynnin
markkinalla.

Taulukko 4. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet hevosrehun jal-

leenmyynnin markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [10-20] %
Raisioagro | [0-5] %
Osapuolet yht. | [10-20] %
Hankkija Oy | [40-50] %
Hevosalan verkkokaupat ja tallimyynti | [20-30] %
S-Rauta Oy | [0-5] %
Puuilo Oy | [0-5] %
Kodin Terra | [0-5] %

limoittajan mukaan osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus jaa lampaan-
rehun jalleenmyynnin kokonaismarkkinalla alle yrityskauppojen ilmoitusvel-
vollisuudesta annetun asetuksen (1012/2011) liitteessa edellytetyn 15 %:n,
minka vuoksi ilmoittaja ei ole toimittanut tietoja kyseisesta markkinasta.

Siemenkaupan kokonaismarkkina viljasiemenissa on ilmoittajan mukaan
vuonna 2017 ollut arvoltaan noin [20-30] miljoonaa euroa ja volyymiltaan
{70 000-80 000] tonnia. Siemenkaupan kokonaismarkkina nurmisiemenissa
on vuonna 2017 ollut ilmoittajan arvion mukaan arvoltaan noin [20-30] mil-
joonaa euroa ja volyymiltaan [5 000-6 000] tonnia. Alla olevasta taulukosta
iimenee markkinatoimijoiden markkinaosuudet vilja- ja nurmisiementen jal-
leenmyynnin markkinalla.

Taulukko 5. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet siemenkaupassa
vuonna 2017.

Toimija Viljasiemenet Nurmisiemenet

LM Agro | [20-30] % [20-30] %
Raisioagro | [5-10] % [5-10] %
Osapuolet yht. | [20-30] % [20-30] %
Hankkija Oy | [20-30] % [20-30] %
Peltosiemen -konserni | [20-30] % [20-30] %
Tilasiemen -konserni | [20-30] % [20-30] %
Viljelijan Berner | [0-5] % [0-5] %

limoittajan mukaan osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus jaa siemen-
kaupassa Oljykasvien ja herneiden osalta alle yrityskauppojen ilmoitusvel-
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vollisuudesta annetun asetuksen liitteessa edellytetyn 15 %:n, minka vuoksi
iimoittaja ei ole toimittanut tietoja kyseisesta markkinasta.

55. Lannoitteiden jalleenmyynnin kokonaismarkkina on ilmoittajan mukaan
vuonna 2017 ollut arvoltaan [220-230] miljoonaa euroa ja volyymiltaan
[600 000-610 000] tonnia. Alla olevasta taulukosta ilmenee osapuolten ja
niiden tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet lannoitteiden jalleen-
myynnin markkinalla.

Taulukko 6. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet lannoitteiden jal-

leenmyynnin markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [30-40] %
Raisioagro | [0-5] %
Osapuolet yht. | [30-40] %
Hankkija Oy | [40-50] %
Belor Agro Oy | [10-20] %
Cemagro | [5-10] %
Viljelijan Berner | [5-10] %

56. Kasvinsuojeluaineiden jélleenmyynnin kokonaismarkkina on vuonna 2017
ollut ilmoittajan arvion mukaan arvoltaan noin [50-60] miljoonaa euroa ja
volyymiltaan noin [4-5] miljoonaa litraa / kiloa®. Alla olevasta taulukosta il-
menee osapuolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet
kasvinsuojeluaineiden jalleenmyynnin markkinalla.

Taulukko 7. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet kasvinsuojeluai-

neiden jalleenmyynnin markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [30-40] %
Raisioagro | [0-5] %
Osapuolet yht. | [30-40] %
Hankkija Oy | [40-50] %
Viljelijan Berner | [10-20] %
Chemfield Oy | [10-20] %

57. llmoittajan arvion mukaan sdiléntaaineiden jalleenmyynnin kokonaismark-
kina on vuonna 2017 ollut arvoltaan noin [15-20] miljoonaa euroa ja volyy-
miltaan [10 000-15 000] tonnia. Alla oleva taulukko sisaltdd osapuolten ja

8 Kasvinsuojeluaineita myydaan litra- seka kilomaarina.
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niiden tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet saildntaaineiden jalleen-
myynnin markkinalla.

Taulukko 8. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet séilontdaineiden

markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [30-40] %
Raisioagro | [0-5] %
Osapuolet yht. | [30-40] %
Hankkija Oy | [30-40] %
Meijerien tuottajaosuuskunnat® | [30-40] %
Karki-Agri Oy | [0-5] %
Viljelijan Berber | [0-5] %
WKAgro Oy | [0-5] %

58. llmoittajan arvion mukaan poltto- ja voiteluaineiden jalleenmyynnin koko-
naismarkkina on vuonna 2017 ollut arvoltaan noin [1.2-1.3] miljardia euroa
ja volyymiltaan noin [1.8-1.9] miljardia litraa. Alla olevasta taulukosta ilme-
nee osapuolten ja niiden tarkeimpien kilpailijoiden markkinaosuudet poltto-
ja voiteluaineiden jalleenmyynnin markkinalla.

Taulukko 9. Osapuolten ja kilpailijoiden markkinaosuudet poltto- ja voitelu-

aineiden markkinalla vuonna 2017.
Toimija Markkinaosuus v. 2017

LM Agro | [5-10] %
Raisioagro | [0-5] %
Osapuolet yht. | [5-10] %
Hankkija Oy | [5-10] %
Teboil AB | [30-40] %
Neste Oyj | [30-40] %
St1 Oy | [20-30] %

59. Muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten jalleenmyynnin
markkinoilla paallekkaisyydet osapuolten liiketoiminnoissa ovat vahaisia,
eika yrityskauppa muuta merkittavasti vallitsevaa kilpailutilannetta. Osa-
puolten yhteenlaskettu markkinaosuus maataloudessa kaytettavien tuotan-
topanosten jalleenmyynnin markkinoilla jaa paaasiassa alle 30 %:in.

60. Poron- ja hevosrehun seké poltto- ja voiteluaineiden jalleenmyynnin mark-
kinoilla osapuolten yhteenlasketut markkinaosuudet jaavat alle 15 %:in.

9 Suurimpina ilmoittajan mukaan Ita-Maito, Tuottajain Maito ja Pohjolan Maito.
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Siemenkaupassa osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus ovat viljojen
osalta [20-30] % ja nurmisiementen osalta [20-30] %. LM Agrolla on ennes-
ta&n vahvempi asema siemenkaupassa ja yrityskaupasta johtuva markki-
naosuuden lisdys pysyy maltillisena. KKV:n arvion mukaan markkinalla
toimii keskittyman lisaksi tasavahvoja toimijoita, jotka voivat tuottaa keskit-
tymalle kilpailupainetta.

Osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus nousee hieman yli 30 %:in lan-
noitteiden, kasvinsuojeluaineiden seka sailontaaineiden jalleenmyynnin
markkinoilla. Raisioagron alhaisesta markkinaosuudesta johtuen markkina-
osuuden lisays on kuitenkin erityisen maltillinen kyseisilla markkinoilla.
Lannoitteiden jalleenmyynnissa Raisioagron markkinaosuus on ainoastaan
[0-5] % ja kasvinsuojelu- seka sailéntaaineiden markkinalla molemmissa [0-
5] %.

KKV on huomioinut LM Agron kauppiaiden itsendisyyden merkityksen myos
muiden maataloudessa kaytettavien tuotantopanosten jalleenmyynnissa.
Vaikka LM Agron ketjuvalikoimaan kuuluisi tietyn valmistajan tuote, on
kauppiaalla tasta huolimatta oikeus ottaa valikoimaansa my6s muiden val-
mistajien tuotteita.

8.4 KKV:n arvio yrityskaupan vertikaalisista kilpailuvaikutuksista

64.

65.

66.

Vertikaalisella yrityskaupalla tarkoitetaan hyddykkeen jalostusketjun eri vai-
heessa toimivien yritysten valista keskittymaa, jossa esimerkiksi tietyn hyo-
dykkeen valmistaja sulautuu samaan jalostusketjuun kuuluvan jakelijan
kanssa.?

Vertikaaliset yrityskaupat johtavat yleensa huomattaviin kilpailuongelmiin
l&hinna tilanteessa, jossa yrityskaupan seurauksena syntyvan keskittyman
voidaan olettaa johtavan markkinoiden sulkemiseen. Markkinoiden sulke-
minen voi tapahtua usealla eri tavalla, kuten estamalla potentiaalisten kil-
pailijoiden markkinoille tuloa tai vaikeuttamalla jo markkinoilla olevien yritys-
ten mahdollisuuksia kayttaa tarkeita tuotantopanoksia tai paasya toiminnan
kannalta merkityksellisiin jakelukanaviin.** Markkinoiden sulkemista arvioi-
taessa tarkastellaan keskittyméan kykya ja kannustinta sulkea markkinat se-
ka sitd, onko keskittyméan toiminnalla merkittéva haitallinen vaikutus tehok-
kaaseen kilpailuun tuotantoketjun loppupaassa.*?

Vertikaaliset yrityskaupat tarjoavat usein myds hyvat mahdollisuudet huo-
mattavienkin tehokkuusetujen saavuttamiselle. Vertikaalisille yrityskaupoille
on usein ominaista esimerkiksi se, ettd osapuolten toiminnot ja niiden tar-
joamat tavarat tai palvelut ovat toisiaan taydentévia. Tallaisiin toisiaan tay-
dentévien toimintojen, tuotteiden tai palveluiden yhdistamiseen liittyy usein

10 Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta, s. 81.
11 Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta, s. 82.
12 Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta, s. 83.
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tehokkuusetuja, jotka puolestaan voivat lisata osapuolten kykya ja kannus-
tinta toimia kilpailua edistavalla tavalla kuluttajien hyodyksi.?

67. Yrityskaupan ilmoittajan mukaan vertikaalisessa suhteessa olevista mark-
kinoista osapuolten markkinaosuudet ylittavat yrityskauppojen ilmoitusvel-
vollisuudesta annetun asetuksen liitteessa edellytetyn 20 %:n markkina-
osuusrajan ainoastaan naudanrehun tuotannossa seka rehuviljan hankin-
nassa. limoittaja on toimittanut KKV:lle tiedot vain naiden markkinoiden
osalta.

68. LM Agro toimii rehuviljan hankinnan markkinalla. limoittajan mukaan rehu-
viljan hankinnan kokonaismarkkina on vuonna 2017 ollut arvoltaan [90-100]
miljoonaa euroa ja volyymiltaan [620 000-630 000] tonnia. Alla on esitetty
markkinatoimijoiden markkinaosuudet rehuviljan hankinnan markkinalla
vuonna 2017.

Taulukko 10. LM Agron ja kilpailijoiden markkinaosuudet vuonna 2017.

Toimija Markkinaosuus v. 2017
LM Agro | [20-30] %
Hankkija Oy | [30-40] %
|

Avena Nordic Grain Oy | [10-20] %
A-rehu Oy | [5-10] %
Kinnusen Mylly Oy, Feedex Oy, Rehux Oy, Agrox | [10-20] %
Oy ja SS Maatalous Oy yht.

69. Rehuviljan hankinta on vertikaalisessa suhteessa Raisioagron toimintaan
naudanrehun tuotannon markkinalla. Alla on esitetty naudanrehun tuotan-
non markkinoiden koko sek& markkinatoimijoiden markkinaosuudet ala-
markkinoittain.

Taulukko 11. Naudanrehun tuotannon kokonaismarkkina vuonna 2017.

Markkinan koko Markkinan koko
vuonna 2017 (M€) vuonna 2017 (t)
Naudan tdysrehun tuotanto | n. [80-90] [320 000-330 000]
Naudan valkuaistadydennysrehun tuotanto | n. [60-70] [200 000-210 000]
Naudan kivennaistaydennysrehun tuotanto | n. [8-9] [20 000-30 000]

Taulukko 12. Raisioagron ja kilpailijoiden markkinaosuudet vuonna 2017.

Toimija Taysrehun Valkuaistaydennys- Kivennaistaydennysre-
tuotanto rehun tuotanto hun tuotanto
Raisioagro | [20-30] % [30-40] % [30-40] %

13 Kilpailuviraston suuntaviivat yrityskauppavalvonnasta, s. 82.



70.

71.

Paatos 18 (19)
KKV/1078/14.00.10/2018
Julkinen versio

23.10.2018
Hankkija Oy | [30-40] % [30-40] % [30-40] %
A-Rehu Oy | [20-30] % [20-30] % [20-30] %
Kinnusen Mylly Oy | [5-10] % [5-10] % [5-10] %
Feedex Oy | [5-10] % [5-10] % [5-10] %
Karki Agri Oy [0-5] %

KKV on arviossaan kiinnittdnyt huomiota LM Agron ja sen kilpailijoiden
markkinaosuuksiin rehuviljan hankinnan markkinalla. LM Argon markkina-
osuus on varsin maltillinen ja markkinoilla toimii useita vahvoja yrityksia, ku-
ten markkinajohtaja Hankkija Oy. My6s rehuntuotannon markkinoilla Rai-
sioagron markkinaosuus jaa alle 40 %:iin ja markkinoilla toimii muita vahvo-
ja toimijoita.

Yrityskaupan osapuolten toimiminen toisiinsa ndhden vertikaalisilla markki-
noilla ei viraston arvion mukaan johda yrityskaupan kilpailunvastaisiin vai-
kutuksiin.

8.5 Johtopé&atos yrityskaupan kilpailuvaikutuksista

72.

73.

74.

9 Johtopaatos

75.

KKV:n arvion mukaan yrityskauppa ei johda tehokkaan kilpailun olennai-
seen estymiseen naudanrehun jalleenmyynnin markkinoilla. LM Agron ja
Raisioagron toiminnan erilaisuudesta johtuen yrityskaupasta johtuva mark-
kinaosuuden lisays naudanrehun jalleenmyynnin markkinalla pysyy maltilli-
sena, minka lisaksi markkinoilla on kilpailevia jalleenmyyijia, jotka voivat
tuottaa keskittymalle kilpailupainetta.

Viraston arvion mukaan yrityskauppa ei mydskaan johda tehokkaan kilpai-
lun olennaiseen estymiseen muiden maataloudessa kaytettavien tuotanto-
panosten jalleenmyynnin markkinoilla.

KKV:n selvityksissa ei ole ilmennyt, etté yrityskauppa johtaisi tehokkaan
kilpailun olennaiseen estymiseen rehuviljan hankinnan ja haudanrehun tuo-
tannon markkinoilla.

Kilpailu- ja kuluttajaviraston arvion mukaan yrityskauppa ei kilpailulain 25
§:ssa tarkoitetulla tavalla olennaisesti esta tehokasta kilpailua Suomen
markkinoilla tai niiden oleellisella osalla.

10 Sovelletut sdannokset

Kilpailulaki (948/2011) 21, 22, 24, 25 ja 26 §.



11 Muutoksenhaku

12 Lisatiedot
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Kilpailu- ja kuluttajaviraston tassa asiassa antamaan paatokseen saa ha-
kea muutosta markkinaoikeudelta kilpailulain 44 8§:n mukaan siten kuin hal-
lintolainkayttolaissa (586/1996) sdadetaan. Valitusosoitus on paatoksen liit-
teena.

Lisatietoja paatoksesta antaa tutkija Jenna Huttu, puhelin 029 505 3576,
sahkoposti etunimi.sukunimi@Kkkv.fi.

Ylijohtaja Timo Mattila

Tutkija Jenna Huttu
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