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Bilaga om genomforande av marknadsundersokning och marknadsdialog

Genom aft kartldgga marknaden fére upphandlingen kan man sékerstalla aft upphandlingens villkor
och krav &r proportionerliga och att det kommer in s& méanga anbud som méjligt vid upphandlingen.
Marknadsdialog med féretag kan ocksé vara en del av marknadsundersdkningen. S& Idnge marknads-
dialogen genomfors dppet, rattvist och utan diskriminering ar den tilldten och till och med rekommen-
derad for att sdkerstalla upphandlingens framgdng.

Enligt 65 § i upphandlingslagen kan upphandlande enhet fére pdbodriandet av upphandlingsférfaran-
det genomfdra en marknadsundersékning for att férbereda upphandlingen och ge information fill le-
verantdrer om sina framtida planer och krav gdllande upphandlingen. | marknadsundersdkningen kan
den upphandlande enheten anvénda oberoende experter, andra myndigheter eller leverantorer. R&-
den frdn dessa parter kan anvédndas som stdd i planeringen och genomférandet av upphandlingsfor-
farandet, men anvdndningen av rdd far inte leda till snedvridning av konkurrensen eller till férfaranden
som strider mot principerna om icke-diskriminering och éppenhet enligt 3 § i upphandlingslagen.

Marknadsundersékningen ar en del av upphandlingsplaneringen. Noggrann planering dr avgdrande
for upphandlingens framgdng. Den marknadsundersdkning som avses i lagen har inte definierats uttdém-
mande, men den avser generellt all information som finns p& marknaden och som den upphandlande
enheten kan f& och kan anvdanda i sin upphandlingsplanering. Marknadsundersdkningen kan darfor
genomféras p& mdanga olika saftt, till exempel genom att publicera en informationsférfrdgan i Hilma eller
genom att fran olika kdllor undersdka alternativ som finns p& marknaden.

Genomforande av marknadsdialog oppet och utan diskriminering

Kravet pd icke-diskriminering i marknadsundersdkningen i enlighet med upphandlingslagen hindrar inte
marknadsdialog med potentiella anbudsgivare. For att sdkerstalla upphandlingens framgdng och for
atft utnyttja marknadens konkurrens ar det ibland rekommenderat att, utdver annan marknadsunder-
sékning, ocksé fora dialog med aktdrer inom branschen.

Marknadsdialog med potentiella anbudsgivare ér tilldten, s& 1dnge den organiseras pd ett satt som inte
snedvrider konkurrensen och inte bryter mot upphandlingslagens principer om icke-diskriminering och
Oppenhet. Vid marknadsdialog bér féljande punkter beaktas:

e FOr att sGkerstalla rattvisa och icke-diskriminering ar det viktigt att dialogen inte begrdnsas fill
endast de leverantérer som den upphandlande enheten har fidigare erfarenhet av att samar-
beta med.

e Marknadsdialogen far inte leda till att enskilda leverantérer gynnas eller att anbudsforfrdgan
utarbetas utifrdn endast en synpunki.

e Leverantorer fér inte heller genom marknadsdialogen pdverka innehdllet i anbudsforfrdgan pd
ett satt som snedvrider konkurrensen.

e Den upphandiande enheten far inte dndra definitionen av upphandlingen baserat p& mark-
nadsdialogen pd eft sétt som kan leda till diskriminering. Den upphandlande enheten far sdle-
des inte ge enskilda leverantérer information om eventuella férandringar av upphandlingsvillko-
ren eller specifikationerna som planeras baserat pd marknadsdialogen. De slutliga villkoren for
upphandlingen och beskrivningen av upphandlingsobjektet ska definieras i den upphandlings-
annons som publiceras efter marknadsundersdkningen.
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Genomforande av marknadsdialog utan att aventyra konkurrensen

Aven om dialog kan féras vid gemensamma méten med flera potentiella anbudsgivare, rekommende-
rar KKV inte diskussioner vid gemensamma mdten. Gemensamma moten medfor risk fér samarbete
mellan leverantérer och snedvridning av anbudstévlingen.

Marknadsdialog bér darfér enligt KKV helst féras bilateralt genom att tréffa potentiella anbudsgivare en
och en. Det &r viktigt att se fill att innehdllet i diskussionen &r enhetligt for alla aktérer.

Ytterligare information om hur man identifierar och férhindrar ofilldtet samarbete mellan konkurrenter i
offentliga upphandlingar finns ocksd i KKV Kampus kursen "Konkurrens, upphandling och karteller i of-
fentliga upphandlingar” (pé finska).
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