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1.1

LUONNOS: Ohje yrityskaupasta toimitettavista tiedoista ja asiakirjoista

Yrityskaupasta toimitettavat tiedot ja asiakirjat

Kilpailulain (948/2011) 22 §:ssé tarkoitettu yrityskauppa iimoitetaan Kilpailu- ja kuluttajaviras-
tolle ("KKV" tai "virasto”) toimittamalla virastoon ilmoitusvelvollisuusasetuksen! litteend ole-
van ilmoituskaavan mukaiset tiedot ja asiakirjat. T&dman asiakirjan tarkoituksena on antaa
ohjeistusta yrityskauppojen ilmoituskaavan tayttédmisestd ja selventdd sen tietovaatimuksia.
Ohjeistusta sovelletaan ilmoituksiin, jotka toimitetaan KKV:lle 1.1.2023 tai sen jalkeen uvuden
iimoituskaavan mukaisilla tietovaatimuksilla.2 KKV voi muuttaa tai pdivittad tata ohjeistusta
esimerkiksi iimoituskaavan soveltamiskdytanndssd iimenneen tarpeen mukaan.

Yleista toimitettavista tiedoista

Vastuu ilmoitusvelvollisuuden tayttémisestd ja yrityskauppailmoituksen tekemisest& on yritys-
kaupan ilmoitusvelvollisella.? Yrityskauppailmoituksessa on IGhtékohtaisesti annettava kaikki
iimoituskaavan edellyttdmat tiedot. KKV voi iimoitusvelvollisuusasetuksen 1 §:n 1 momentin
nojalla myodntdad yksittdistapauksessa lievennyksid ilmoitusvelvollisuuteen, jos yrityskaupan
vaikutukset kilpailuun ovat ilmeisen véhdaiset tai annettavaksi sGddetyt tiedot ovat joltain osin
tarpeettomia yrityskaupan arvioimiseksi. lImoitusvelvollinen voi pyytad KKV:lta lievennystd yk-
sildimalla tietovaatimuksen, josta lievennystd haetaan, sekd perustelemalla, miksi tietojen toi-
mittaminen ei ole tarpeen. Lievennyspyynndn voi esittad esimerkiksi osana yrityskauppailmoi-
tuksen luonnosta taikka sGhkdpostitse erillisend pyyntdnd. limoitusmenettelyd ja yrityskaup-
pailmoituksen jattamistd edeltdvad ennakkoneuvottelua on kuvattu tarkemmin KKV:n yritys-
kauppavalvontaa kasittelevien ohjeiden osassa 1 Yrityskauppojen kdsittely virastossa.

Yrityskauppailmoitus tulee laatia suomen tai ruotsin kielelld.4 Imoituksen voi jattad ruotsinkie-
lisend, jos yrityskaupan ilmoittaja on suomalainen yhtid, jonka kaupparekisteriin merkitty kieli
on ruotsi. Muissa tapauksissa iimoitus fulee jaitad suomenkielisend. Paasaantdisesti iimoituk-
sen liteasiakirjat voivat olla myos englanninkielisid. Yrityskauppailmoitus ja sen litteet on toi-
mitettava sdhkdisesti hakutoiminnon ja kopioinnin mahdollistavassa muodossa (pois lukien
asiakirjojen julkiset, tietoturvallisesti redaktoidut versiot).

I Valtioneuvoston asetus yrityskauppojen iimoitusvelvollisuudesta (1012/2011).

N

Katso X.X.2022 annettu valtioneuvoston asetus XXXX/XXXX yrityskauppojen ilmoitusvelvollisuu-

desta annetun valtioneuvoston asetuksen muuttamisesta. Tdma ohjeistus kumoaa Kilpailuviraston
yrityskauppavalvontaa koskevien vuonna 2011 julkaistujen suuntaviivojen ohjeistuksen ilmoitusvel-
vollisuusasetuksen sis@llésta (vuoden 2011 suuntaviivojen jakso IV, kohta 4) ja kyseisten suuntavii-
vojen litteend olevan yrityskauppojen lyhennetyn ilmoituspohjan (ks. my&s vuoden 2011 suunta-
viivojen jakso IV, kohta 5).

3 llmoitusvelvollisuuden tayttamatta jattémisen seuraamuksista sdddetadn kilpailulain 28 ja 30
§:556. Olennaisesti puutteellisen ilmoituksen vaikutuksesta kdasittelymdadréajan kdynnistymiseen
sG&detddn lain 26 §:ss4. llimoituksen olennaisesta puutteellisuudesta katso tarkemmin KKV:n yri-
tyskauppavalvontaa kdasittelevien ohjeiden osa 1 Yrityskauppojen kdsittely virastossa.

4 Kielilaki (423/2003).
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1.2 Salassa pidettavdt tiedot

Yrityskauppailmoituksen ja sen liitteiden viranomaisten toiminnan julkisuudesta annetun lain
(621/1999) tai muun lain nojalla salassa pidettavaksi esitett@vat tiedot tulee yksildidd selke-
asti.5 Salassa pidettéavat tiedot suositellaan merkitsemdadn jo mahdolliseen virastolle toimitet-
tavaan yrityskauppailmoituksen luonnokseen, silld tadmda toimintatapa nopeuttaa asian ka-
sittelyd. LisGksi yrityskauppailmoituksesta tulee toimittaa julkinen versio (ilmoituskaavan kohta
13 g). josta on peitetty tai poistettu pysyvéasti ja tietoturvallisella tavalla salassa pidettavat
tiedoft. Yrityskauppailmoituksen salassa pidettavan version salassapitomerkintdjen fulee vas-
tata iimoituksen julkisesta versiosta peitettyjd tai poistettuja kohtia.

KKV arvioi tietojen salassapitoluonnetta ja -perusteita julkisuusiain ndkékulmasta. KKV voi tar-
vittaessa pyytad osapuolilta lisGperusteluja tietojen salassapidolle. Epdselvyydet salassapito-
perusteissa ja liikesalaisuusmerkinndissé voivat pitkittdd markkinakuulemisen aloittamista ja
asian ké&sittelyd. Mikdali salassapitoarvioon tfehdd&n muutoksia yrityskauppailmoituksen toimit-
tamisen jalkeen, tulee yrityskauppailmoituksesta toimittaa salassapitomerkinndiltéan pdivi-
tetty versio sek& taté vastaava julkinen versio.

2 Yksityiskohtaiset ohjeet ilmoituskaavan tayttamiseen

Yrityskauppojen ilmoituskaavan tietovaatimusten laajuus madritellddn relevantteja markki-
noita koskevassa jaksossa 5 yrityskaupan osapuolten vdlisten yhteyksien luonteen ja osapuol-
ten markkinaosuuksien perusteella. lImoituskaava soveltuu kokonaisuudessaan ainoastaan
sellaisiin horisontaalisen tai vertikaalisen yhteyden markkinoihin, joilla ilmoituskaavan kohdan
5.1. mukaiset markkinaosuusrajat tayttyvat. Tietovaatimukset ovat véhadisemmat, kun hori-
sontaalisen tai vertikaalisen yhteyden raja-arvot eivat tayty (kohta 5.2.) tai kun osapuolten
vdlillé on muunlainen yhteys tietylld markkinalla (kohta 5.3.). Suppeimmillaan fietovaatimuk-
set ovat yrityskaupoissa, joissa yrityskaupan osapuolten vdlillé ei ole kilpailuvaikutusten arvi-
oinnin kannalta relevantteja yhteyksid (kohta 5.4.).

Tassd jaksossa annetaan yksityiskohtaisia tietoja iimoituskaavan kohtien tietovaatimuksista
ja ohjeita niiden tayttdmiseen. Ohjeistus annetaan erillisessé ohjelaatikossa niissa iimoitus-
kaavan kohdissa, joissa virasto on tunnistanut tarpeen lisGohjeistukselle. KKV:lle iimoitetaan
hyvin erilaisia yrityskauppoja eri toimialoilta, mink& vuoksi ohjeistuksessa ei ole mahdollista
ennakoida kaikkia erilaisia yrityskauppoja ja niiden tietovaatimuksiin mahdollisesti liittyvié
tulkintaongelmia. Epdselvissd tilanteissa yrityskaupan ilmoittajaa kehotetaan ottamaan yh-
teyttd KKV:n yrityskauppavalvontayksikk&on.

5 [Linkki laadittavaan yrityskauppavalvonnan liikesalaisuusohjeeseen].
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Valtioneuvoston asetuksen 1012/2011 liite:

lImoitus yrityskaupasta

Yrityskauppailmoituksessa annettavat tiedot on anneftava tdman litteen mukaista numerointia ja
ofsikointia noudattaen siind kohdassa, jossa kyseistd tietoa pyydetddn. Samoja tietoja ei tule tois-
taa useissa kohdissa. Selkeyden vuoksi tietyt tiedot voidaan esittad liitteissé tai niitd voidaan tds-
mentdaad liitteilld taikka taulukoilla ja kaavioilla. lmoituksen keskeisen siséllén tulee kuitenkin ilmeté
varsinaisessa ilmoituksessa. limoituksen ja litteiden viranomaisten foiminnan julkisuudesta annetun
lain (621/1999) tai muun lain nojalla salassa pidettdvdaksi esitettdvat tiedot tulee yksildida.

Yrityskaupan osapuolen kanssa samaan yritysryhmddn kuuluvilla yhteisGilla tai sGatisilla tarkoite-
faan kilpailulain 24 §:n 1 momentissa tarkoitetun osapuolen osalta kaikkia yhteiséja ja sadtioitd,
jotka ovat mainittuun osapuoleen mainitussa momentissa tarkoitetussa suhteessa ja hankinnan
kohteen osalta siihen mainitun pykd&ldn 3 momentissa tarkoitetussa suhteessa olevia yhteiséja tai
saatisitd. Yrityskaupan osapuolella tarkoitetaan t&dman litteen kohdissa 5-9 ja 13 yrityskaupan osa-
puolta ja sen kanssa kilpailulain 24 §:n mukaisesti samaan yritysryhmdadn kuuluvia yhteiséjé tai saa-
fiGitd.

OHJE:

Mikdli jokin ilmoituskaavan kohta ei ilmoittajan mukaan sovellu jariestelyyn, on tastéa
tehtdva merkinta kyseiseen kohtaan (esimerkiksi "ei sovellu”).

1 llmoitusvelvollinen ja muu yrityskaupan osapuoli
Kunkin ilmoitusvelvollisen ja muun yrityskaupan osapuolen:

a) nimi,

b) tieto siitd, onko kyseessd ilmoitusvelvollinen vai muu yrityskaupan osapuoli,
c) osoite,

d) puhelinnumero,

e) yhteyshenkild (nimi, asema, puhelinnumero sekd sahkbpostiosoite) ja

f) mahdollinen asiamies (nimi, asema, yritys, osoite, puhelinnumero sekd sGhkdpostiosoite).

OHJE:

lImoitusvelvollisia ovat kilpailulain 23 §:n 3 momentin mukaan madrdysvallan hank-
kija, liketoiminnan tai sen osan hankkija, sulautumiseen osallistuvat yhteisdt ja saatiot
sekd yhteisyrityksen perustajat. Muu yrityskaupan osapuoli on IGhtdkohtaisesti han-
kinnan kohde.

Kohdassa a) iimoitetaan yrityskaupan osapuolen tdaydellinen nimi, josta iimenee
myos yhtimuoto. Hankittaessa elinkeinonharjoittajan koko liiketoiminta tai sen osa
iimoitetaan kohdassa kyseisen elinkeinonharjoittajan téydellinen nimi ja nimet&an
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hankinnan kohteena oleva liketoiminta. Tilanteissa, joissa madardysvallan hankkija tai
sulautuman osapuoli kuuluu yritysryhnmdadn, tulee kohdassa ilmoittaa liséksi yritysryh-
mMassa ylintd madrdysvaltaa kayttavan yhteisdn tai saation nimi. Tarkempia fietoja
yrityskaupan osapuolten yritysrynmd&std annetaan kohdassa 3.1.

2 Yrityskauppa

2.1. Yrityskaupan oikeudellinen toteuttamismuoto (katso kilpailulain 21 §:n 1 momentti)

OHJE:

Kohdassa ilmoitetaan ainoastaan yrityskaupan oikeudellinen toteuttamismuoto. Kil-
pailulain 21 §:n T momentin mukaan yrityskaupalla tarkoitetaan 1) kirjanpito-
lain (1336/1997) 1 luvun 5 §:ss& tarkoitetun maardysvallan tai vastaavan tosiasiallisen
madardysvallan hankkimista; 2) elinkeinonharjoittajan koko liketoiminnan tai sen osan
hankkimista; 3) sulautumista; 4) sellaisen yhteisyrityksen perustamista, joka huolehtfii
pysyvasti kaikista itsendiselle yritykselle kuuluvista tehtdvistd. SGannoksia yrityskaup-
pavalvonnasta ei sovelleta kilpailulain 21 §:n 1T momentissa tarkoitettuun konsernin
sisGiseen jarjestelyyn.

Kilpailulain 21 §:n 1 momentin tarkoittaman yrityskaupan kdsitteen tulkinnasta ja eri-
tyistilanteista katfso tarkemmin KKV:n yrityskauppavalvontaa késittelevien ohjeiden
osa 2 limoitusvelvollisuus. Yrityskaupan oikeudellinen toteuttamismuoto vaikuttaa esi-
merkiksi yrityskaupan osapuolten ja ilmoitusvelvollisten madarittémiseen sekd jéliem-
pAand jaksossa 3 huomioitavaan liikevaihtoon.

2.2.  Kuvaus yrityskaupasta ja sen taloudellisesta ja rahoituksellisesta rakenteesta, aikataulusta,
jarjestelyn kohteena olevasta liketoiminnasta, mahdollisesta myyjatahosta, jariestelyd edel-
tavastd ja sen jalkeisestd omistuksen ja mdadrdysvallan rakenteesta, jariestelyyn johtaneista
taloudellisista ja muista tekijéista sekd jarjestelyn strategisista ja taloudellisista perusteista.

OHJE:

Kohdassa ilmoittaja esittééd oikeudellisesti perustellun kuvauksen siitd, miksi jarjestely
muodostaa edellisessd kohdassa yksildidyn kilpailulain tarkoittaman yrityskaupan.
Kohdassa referoidaan tarvittavilta osin ilmoituksen liitteend (kohta 13.e)) foimitetta-
vien sopimusten yrityskaupan oikeudellisen toteuttamismuodon arvioinnin kannalta
relevantteja ehtoja ja tarvittaessa myds muiden asiakirjojen siséltéd (esim. osakasso-
pimus tai yhtidjariestys). Yleistajuinen kuvaus yrityskaupasta esitet@dn kohdan 13.a)
mukaisesti litteend toimitettavassa julkisessa fiivistelmdassa.

Jarjestelyn taloudellisesta rakenteesta kuvataan ne omaisuuserat, jotka jarjestelyssé
siirret@dn tavoitellun lopputuloksen aikaansaamiseksi. Rahoituksellisesta rakenteesta
iimoitetaan, millé tavalla kauppa rahoitetaan (esimerkiksi osakkeiden ostaminen,
osakkeiden vaihto jne.). IImoituksessa ei sen sijaan tarvitse kuvata, mistd varat esi-
merkiksi osakkeiden hankintaan on saaftu.
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Yrityskaupan aikataulua kuvattaessa tulee esittéd jarjestelyn perusteena olevan so-
pimuksen allekirjoitusajankohta sek& suunniteltu j@riestelyn taytantéédnpanon ajan-
kohta. Lisdksi fulee kuvata myds sellaiset kaupan toteutumiselle asetetut endot, joista
KKV:n olisi ilmoitusvelvollisen arvion mukaan hyva olla fietoinen.

Jarjestelyn kohteena olevasta liketoiminnasta yksildéidadn lyhyesti ne toiminnot, joita
hankinnan kohteeseen kuuluu tai jotka litetédn ostajaan yrityskaupan seurauksena.
Tarkempi kuvaus yrityskaupan osapuolten toimialasta ja liketoiminnoista annetaan
jéliempdand kohdassa 4.1.

Mahdollisesta myyjatahosta ilmoitetaan myyjan nimi. Myyjan fai sen asiamiehen yh-
teystietoja ei tarvitse toimittaa. Mikdali hankittava liiketoiminnan osa on erotettu myy-
jalle jaavasta liketoiminnasta, tulee selvityksestd iimetd, mitk& osat liketoiminnasta
siirtyvat ostajalle ja mitkd jadvat myyjdlle. Muita myyjdlle jadvia liketoimintoja ei tar-
vitse kohdassa kuvata.

Yrityskauppaa edeltévad ja sen jdlkeistd omistus- ja madrdysvaltarakennetta voi-
daan havainnollistaa sanallisen kuvauksen liséksi esimerkiksi kaavioilla. Kuvauksen tu-
lee sisaltdd myods selvitys madardysvallan perusteista tai toteuttamiskeinoista (pois lu-
kien ne yhteisen madraysvallan tilanteet, joita kasitellddn kohdassa 2.4.a)) seké su-
lautuman juridisesta tai tosiasiallisesta toteuttamistavasta (de jure/de facto sulau-
tuma).

Jarjestelyyn johtaneiden taloudellisten ja muiden tekijdiden sekd& jarjestelyn strategis-
ten ja taloudellisten perusteiden kuvauksessa esitetddn yrityskaupan ratio méardys-
vallan hankkijan tai sulautuman osapuolten ndkdkulmasta. Joissain filanteissa saat-
taa olla tarkoituksenmukaista kuvata jariestelyyn johtaneita taloudellisia tekijoitd
myos hankinnan kohteen tai myyjan ndkdkulmasta.

2.3. Jos yrityskaupassa hankitaan liketoimintaa, kohdassa 2.2. mainitun liséksi lyhyt selvitys yritys-
kaupan kohteena olevista toimitiloista, koneista, henkilbkunnasta, immateriaalioikeuksista
yms.

OHJE:

Kohta taytetddn ainoastaan yrityskaupan oikeudellisen toteuttamismuodon ollessa
kilpailulain 21 §:n 1 momentin 2 kohdan tarkoittama elinkeinonharjoittajan koko like-
toiminnan tai sen osan hankinta.

2.4. Jos kyseessa on yhteisyrityksen perustaminen, selvitys:

a) yhteisen mdadrdysvallan perusteista (esimerkiksi osakassopimusten keskeiset kohdat,
omistusosuudet tms. tiedot),

b) yhteisyrityksen toiminnallisesta itsendisyydestd (esimerkiksi johto, taloudelliset ja muut
voimavaratf, rippuvuus emoyhtidistd) ja pysyvyydestd, mukaan lukien yhteisyrityksen
suunniteltu toiminta-aika,



c)

d)

f)
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osakkaiden ja yhteisyrityksen vdlisisté sopimuksista ja muista likesuhteista,
perustajien vudelle yhteisyritykselle luovuttamista liiketoiminnoista ja resursseista,

perustettavan yhteisyrityksen hyddyketarjonnasta ja maantieteellisistd toiminta-alu-
eista, ja

yhteisyrityksen tarkeimmistd asiakkaista ja tavarantoimittajista.

OHJE:

Tiedot tulee antaa kaikissa yhteisyrityksié koskevissa ilmoituksissa, vaikka kyse ei olisi
uuden yhteisyrityksen perustamisesta. Kohdan fiedot iimoitetaan siten myos silloin,
kun esimerkiksi yhteisessd madrdysvallassa tapahtuu muutoksia. Yhteisyrityksiin liitty-
vien jarjestelyiden ilmoitusvelvollisuudesta katso KKV:n yrityskauppavalvontaa kdsit-
televien ohjeiden osa 2 IImoitusvelvollisuus.

3 Yrityskaupan kuuluminen kilpailulain soveltamisalaan

(katso kilpailulain 22 ja 24 § sekd yrityskaupan osapuolen likevaihdon laskemisesta annettu valfio-
neuvoston asetus [1011/2011])

3.1.

OHJE:

Yrityskaupan osapuolen likevaihdon laskemisesta annetaan tarkempaa ohjeistusta
KKV:n yrityskauppavalvontaa kdsittelevien ohjeiden osassa 3 Likevaihdon laskemi-
nen. KKV:n yrityskauppavalvontayksikkd antaa lisaksi neuvontaa liikevaihdon laske-
miseen liittyviss@ tulkintatilanteissa. Neuvontapyynndistd katso tarkemmin KKV:n yri-
tyskauppavalvontaa kdsittelevien ohjeiden osa 1 Yrityskauppojen kd&sittely viras-
fossa.

Lyhyt kuvaus kunkin yrityskaupan osapuolen kilpailulain 24 §:ss& tarkoitetusta yritysryhmdstd
sekd luettelo niista yritysryhmd&dn kuuluvista yhteisdistd ja sadtidistd, joille kertyy likevaihtoa
Suomesta. Luettelon voi toimittaa yrityskauppailmoituksen litteend.

OHJE:

Lyhyessd kuvauksessa esitet@dn tiiviisti yritysrynmdan rakenne ja maantieteellinen si-
joittuminen sekd merkittdvimmat Suomen markkinoilla toimivat yritysrynmdadén kuulu-
vat yhteisét. Kuvauksen tarkoituksena on auttaa KKV:a hahmottamaan yrityskaupan
osapuolten yritysryhmdan rakennetta ja sijoittumista likevaindon laskemisen n&kdkul-
masta.

Luettelossa annetaan yhteisdn tai saation nimen liséksi tieto niisté toimialoista, joilla
yhteisd tai sadtié toimii Suomessa. Luettelon perusteella KKV pystyy yksildimadan yh-
feisdt ja sadtiot, joiden likevainto huomioidaan Suomesta kertynyttd likevaihtoa
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laskettaessa. LisGksi luettelon perusteella KKV saa k&sityksen siitd, milld toimialoilla yri-
tyskaupan osapuolten yritysrynmdan yhteisot ja saéatiot toimivat Suomessa.

3.2. Kunkin yrityskaupan osapuolen ja sen kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhteiséjen ja
sadtididen yhteenlaskettu, Suomesta kertynyt liikevaihto.

3.3. Selvitys oikaisemisen perusteista, jos likevaihtoa on laskennallisesti oikaistu sen takia, ettd tili-
kausi on poikennut 12 kuukaudesta tai liketoiminnan luovutuksen, lakkautuksen tai hankin-
nan vUoksi.

OHJE:

Tilanteissa, joissa liketoiminnan luovutukseen, lakkautukseen tai hankintaan perustu-
valla likevaindon oikaisemisella on merkityst& yrityskaupan ilmoitusvelvollisuuden
tayttymist& arvioitaessa, on kohdassa esitettdvéa selvitys luovutettavan, lakkautetun
tai hankitun liiketoiminnan likevaihdosta.

3.4. Kunkin yrityskaupan osapuolen ja sen kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhteisdjen ja
sadatiéiden varsinaista toimintaa varten saatu julkinen taloudellinen tuki viimeksi pdéttyneelld
tilikaudella. Tuen luonne ja m&ard sekd selvitys siitd, sisGltyykd tuki saajien likevaihtoon. Téssé
kohdassa vaadittuja tietoja ei tarvitse toimittaa niiden yrityskauppojen osalta, joissa ei ole
epaselvyytta kilpailulain 22 §:ssé sGadettyjen likevaihtorajojen ylittymisestd.

3.5. Selvitys hankintaa edelténeiden kahden vuoden aikana tehdyistd liiketoiminnan tai maad-
réysvallan hankinnoista, joiden kautta kertynyt liikevaihto on luettu kilpailulain 24 §:n 4 mo-
mentin mukaan hankinnan kohteen likevaihtoon. TassG kohdassa vaadittuja tietoja ei tar-
vitse toimiftaa niiden yrityskauppojen osalta, joissa ei ole epdselvyyttd kilpailulain 22 §:ssa
sdddettyjen likevaihtorajojen ylittymisestd.

OHJE:

Kilpailulain 24 §:n 4 momentin mukaan hankittaessa liketoimintaa useammassa
erdss@ hankinnan kohteen liikevaihtona pidetddan yhteisén tai sGation tai niihin py-
kal&dn 1T momentin mukaisessa suhteessa olevan tahon hankintaa edeltévien kah-
den vuoden aikana samalta yhteisoltd tai sGatioltd tai niihin 1 momentin mukaisessa
suhteessa olevilta tahoilta hankittuun liiketoimintaan littyva& yhteenlaskettua liike-
vaihtoa rippumatta siitd, ovatko hankitut osat oikeushenkilditd vai eivat.

TaGman niin sanotun kahden vuoden sé&nndn tarkoituksena on varmistaa, ettd ilmoi-
tusvelvollisuutta ei voida valttad jakamalla yrityskauppa useiksi erillisiksi jarjestelyiksi.
Sadanndn perusteella aikaisemmin ilmoitusvelvollisuuden ulkopuolelle j@dnyt jariestely
voi tulla iimoitettavaksi ja arvioitavaksi kokonaisuudessaan. Tulkintatilanteissa osa-
puolia pyydetddn olemaan yhteydessd KKV:n yrityskauppavalvontayksikkddn.
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3.6. Jos yrityskaupan osapuolten yhteenlaskettu likevaihto ylittdd 2 500 miljoonaa euroq, lyhyt
selvitys siitd, miksi yrityskauppa ilmoitetaan Suomeen, eikd yrityskeskittymien valvonnasta an-
netun neuvoston asetuksen (EY) N:o 139/2004 ("EY:n sulautuma-asetus”) mukaisesti Euroopan
komissioon.

OHJE:

Kilpailulain s6&nnoksid yrityskauppavalvonnasta ei sovelleta, jos yrityskauppa kuuluu
yrityskeskittymien valvonnasta annetun neuvoston asetuksen (EY) N:o 139/2004 so-
veltamisalaan, paitsi jos Euroopan komissio siirtad yrityskeskittyman KKV:n kdasitelté-
vaksi mainitun asetuksen 4 arfiklan 4 kohdan tai 9 artiklan nojalla. Euroopan komis-
sion toimivaltaan kuuluvien keskittymien likevaihtorajoista sGddetédn asetuksen 1
artiklassa.

Kohdassa yhteenlasketulla likevaindolla tarkoitetaan osapuolten yhteenlaskettua
maailmanlaagjuista likevaihtoa.

4 Osapuvuolten liiketoiminta ja taloudelliset yhteydet

4.1. Kuvaus kunkin yrityskaupan osapuolen toimialasta ja sen harjoittamasta liketoiminnasta.

OHJE:

Kohdassa esitetddn yleistason kuvaus yrityskaupan osapuolten toimialasta ja liiketoi-
minnasta. Yleiskuvauksessa esitetddn ainakin tiedoft yrityskaupan osapuolten toimin-
noista keskittyen erityisesti Suomeen. Mikdali osapuolten vdlillé on horisontaalinen, ver-
fikaalinen, litGnndinen tai muu jGliempdnd kohdissa 5.1.-5.3. tarkoitettu yhteys, tulee
kuvauksessa keskittyd erityisesti tfdmdan yhteyden kannalta merkityksellisin osapuol-
fen ja niiden kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhteisdiden ja saafididen liike-
toimintoihin sek& maantieteelliseen toiminta-alueeseen. Mikdali tarkastellut markkinat
ovat Suomea laajemmat, on kuvauksessa keskityttdvd myos osapuolten toimintojen
kuvaamiseen Suomea laajemmalla alueella.

Useammassa iimoituskaavan kohdassa pyydetddn tietoja osapuolten toiminnasta.
Toimintaa tarkastellaan kuitenkin eri kohdissa eri ndkdkulmista. Edellé jaksossa 2 esi-
tettdvat kuvaukset koskevat erityisesti yrityskaupan oikeudellisen toteuttamismuo-
don madrittdmisen kannalta keskeisid seikkoja ja jaksossa 3 taas likevaihdon laske-
miseen littyvid seikkoja. Jaliempdnd jaksossa 5 puolestaan esitetddn relevanttien
markkinoiden mdadrittelyn yhteydessé yksityiskohtaisempia tietoja yrityskaupan osa-
puolten vdlisten yhteyksien kannalta merkityksellisistd tuotteista ja niiden maantie-
teellisist@ tarjonta-alueista. Tassé kohdassa anneftava yleiskuvaus tulee kuitenkin esit-
tad kokonaisuutena, vaikka tiedot olisivat osin padllekkdisiad muissa kohdissa esitetyn
kanssa.

4.2. Jos yrityskaupan osapuolen kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvat yhteisét tai saétiot har-
joittavat liiketoimintaa jdliempdnd kohdissa 5.1. tai 5.3. tarkoitetuilla relevanteilla markki-
noilla, kunkin yhteisén tai sGatién ja yrityskaupan osapuolen vdélisen mdadrdysvaltasuhteen



4.3.

4.4.

4.5.
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luonne ja toteuttamiskeinot sek& kuvaus kunkin yhteisén tai sGatién harjoittamasta liiketoi-
minnasta kyseisilléd markkinoilla.

OHJE:

Kohdassa annetaan lyhyt selvitys madardysvallan luonteesta (yksinomainen vai yhtei-
nen) sekd siitd, milld perusteella maardysvaltaa voidaan kéyttad esimerkiksi yhtioko-
kouksessa, hallituksessa taikka yrityksen strategisessa padatdksenteossa.

Selvitys kunkin yrityskaupan osapuolen ja sen kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhtei-
séjen ja sadtididen kahden viimeisen vuoden aikana hankkimista osuuksista sellaisissa yhtei-
sissa@ tai sadatidissa, jotka toimivat jollakin kohdassa 5.1. tarkoitetuista vaikutuksenalaisista
markkinoista.

OHJE:

Kohdassa on ilmoitettava pienetkin hankitut osuudet.

Kunkin yrityskaupan osapuolen ja sen kanssa samaan yrityssyhnmd&dn kuuluvien yhteiséjen ja
sadatididen omistukset, jotka joko erikseen taikka yhdessd oikeuttavat vahintddn 10 prosentin
osuuteen osakepddomasta tai ddnivallasta sellaisessa yhteisGssa tai sGatiéssd, joka toimii
kohdassa 5.1. tarkoitetuilla vaikutuksenalaisilla markkinoilla.

Luettelo kunkin yrityskaupan osapuolen ja sen kanssa samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhtei-
séjen ja saatididen hallintoelinten tai toiminnallisen johdon sellaisista jGsenistd, jotka ovat vas-
faavassa asemassa myos jossakin muussa yhteisdssa tai saatidssa, joka toimii kohdassa 5.1.
tarkoitetuilla vaikutuksenalaisilla markkinoilla. Kunkin yhteisén tai saation nimi sekd ilmoitetun
henkilén asema siind.

OHJE:

Vastaava asema ei tarkoita valttdmattd samaa asemaa, vaan kyseessd voi olla
esimerkiksi tilanne, jossa sama henkild on yhden yhteison foimitusjohtaja ja toisen
yhteisdn hallituksen jasen.

5 Relevantit markkinat

SelvittGessadn relevantteja tuote- ja maantieteellisiG markkinoita iimoitusvelvollisen on ilmoitettava
relevanteiksi katsomiensa tuote- ja maantieteellisten markkinoiden mdadritelmien lisaksi kaikki rea-
listisesti vaihtoehtoiset fuote- ja maantieteellisten markkinoiden madritelmdét. Témdan kohdan mu-
kaisia markkinaosuusrajoja tulee tarkastella kaikilla ndillé vaihtoehtoisilla markkinamdadarittelyilla.

OHJE:

Relevanttien markkinoiden madrittely on vdline, jonka avulla tunnistetaan keskitty-
mdan kohtaaman kilpailun paineen |dhteet ja mahdollistetaan esimerkiksi
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markkinaosuuksien tarkastelu indikaationa markkinavoimasta. Markkinamdadrittelyn
tarkoituksena on tunnistaa osapuolten asiakkaiden todelliset vaihtoehtoiset toimitus-
IGhteet. Relevanttien markkinoiden mdadrittelystd katso tarkemmin Euroopan komis-
sion tiedonanto markkinamadrittelyst&é sekd KKV:n yrityskauppavalvontaa késittele-
van ohjeen osa 5 Yrityskauppojen arviointi.

Markkinaméadrittelyn ladhtékohtana on yrityskaupan osapuolten tarjoamat tuotteet.
Ennen markkinamadrittelyn esittdmistd ilmoittajan tulee kuvata osapuolten vdlisen
horisontaalisen, vertikaalisen, litdnndismarkkina- tai muun jéliempdnd kohdissa 5.1.—
5.3. tarkoitetun yhteyden kannalta merkitykselliset tuotteet ja niiden litynta toisiinsa
sekd alueet, joilla osapuolet néité tuotteitaan tarjoavat.

Taman jalkeen iimoittajan tulee esitt@d oma, perusteltu ndkemyksensé relevanttien
tuote- ja maantieteellisten markkinoiden médaritelmistd. Lisaksi ilmoittajan tulee esit-
tad realistisesti vaihtoehtoiset markkinamdadrittelyt. Vaihtoehtoisten médaritelmien sel-
vitt@misen tarkoituksena on havaita ne segmentit, jotka realistisesti voivat muodos-
taa relevantin markkinan ja joilla osapuolten markkina-asema on merkitt@vimmil-
|&&n. Realistisesti vaihtoehtoiset markkinat voivat olla joko ilmoittajan omaa markki-
namadrittelyd kapeampia taikka laveampia markkinoita. Vaihtoehtoisina markkina-
madrittelyind ei tarvitse tarkastella sellaisia markkinoita, joilla osapuolten markkina-
asema on vahemmdan merkittdva kuin ilmoittajan omalla markkinamdadrittelyllé.

Markkinoiden mdadrittely voi perustua useisiin Iahteisiin. Apuna on suositeltava k&yt-
taa KKV:n tai esimerkiksi Euroopan komission aikaisempaa pddatdskaytantod. On kui-
tenkin tarked tunnistaa asiayhteys, jossa p&atdskaytadnnédn mukainen markkinamdaa-
rittely on esitetty. Ukomaisten kilpailuviranomaisten kaytantéd arvioitaessa tulee
huomata myds erot markkinaolosuhteissa eri maiden valilld. Markkinamdadarittelyssé
voidaan kayttéad apuna myds esimerkiksi osapuolten sisdisi aineistoja sekad kolman-
sien tahojen laatimia toimialaraportteja ja -filastoja tai markkinatutkimuksia.

Selvityksessa tulee keskittyd ensisijaisesti kysynndn korvattavuuden tarkasteluun. Tar-
jonnan korvattavuus otetaan relevanttien markkinoiden madrittelyssé huomioon sel-
laisissa tapauksissa, joissa sen vaikutukset vastaavat valittémyydeltddn ja tehokkuu-
deltaan kysynndn korvattavuutta.

Markkinamadarittelystd esitettévan selvityksen luonne ja laajuus vaihtelee tapauskoh-
taisesti. Mit&d enemmadn vaikutusta tuote- ja/tai maantieteellisen markkinan médarit-
telylléd on yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioon (esimerkiksi markkinaosuuksiin), sitd
yksityiskohtaisempaa, lagjempaa ja kattavampaan Iéhdeaineistoon perustuvaa sel-
vitystd ilmoittajalta edellytetddn oman markkinamdadrittelynsé tueksi.

6 Euroopan komission tiedonanto merkityksellisten markkinoiden mdadritelmdasta yhteisdn kilpailuoi-
keuden kannalta (97/C 372/03).
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Lahtékohtaisesti kattavin selvitys edellytetdan vaikutuksenalaisista markkinoista. Mi-
kali kyse on kohdan 5.2. mukaisista raportoitavista horisontaalista ja vertikaalisista yh-
teyksistd, p&dpaino on yleensd markkinatietojen toimittamisessa eri segmentoin-
neilla, jotta voidaan sulkea pois kohdan 5.1. mukaiset vaikutuksenalaiset yhteydet.
Kaikista kohdan 5.2. vaihtoehtoisista markkinoista ei valttdmattd ole tarpeen toimit-
taa arvioita markkinoiden koosta ja markkinaosuuksista. lImoittajan ndkemys voi pe-
rustua my®ds muuhun selvitykseen, kuten osapuolten ja kilpailjoiden toiminnan tai
asiakaskunnan painopistealueiden kuvaamiseen, jos silld voidaan osoittaa, ettei
osapuolten markkina-asema ylité vaikutuksenalaisen markkinan markkinaosuusra-
joja millédan realistisesti vaihtoehtoisella madritelmalld. Kohdassa 5.3. kuvattuihin yh-
teyksiin littyvien markkinoiden mdadrittely voi olla yleensd suoraviivaisempaa kuin tar-
kasteltaessa vaikutuksenalaisia horisontaalisia ja vertikaalisia yhteyksid.

Realistisesti vaihtoehtoisista markkinamdadrittelyistd on suositeltavaa kdydd keskuste-
lua KKV:n kanssa ennakkoneuvottelujen yhteydessd.

OHJE:

Horisontaalisiin ja vertikaalisiin yhteyksiin littyvat markkinamadrittelyt esitetédén koh-
dassa 5.1. tai 5.2. Markkinamd&adrittelyt esitetéan kohdassa 5.1., mikdli kyseisessé koh-
dassa asetetut markkinaosuusrajat ylittyvat joko iimoittajan markkinamadaritelmallé
tai jollakin realistisesti vaihtoehtoisella markkinamd&dritelmalld. Markkinaa kutsutaan
talldin vaikutuksenalaiseksi markkinaksi. Muussa tapauksessa markkinamadrittely esi-
tetddn kokonaisuudessaan kohdassa 5.2. ja markkinaa kutsutaan raportoitavaksi
markkinaksi. Vaikutuksenalaisen markkinan markkinatiedot esitet&dn jaksoissa 6 ja 7.
Raportoitavan markkinan markkinatiedot esitetddn kohdassa 5.2. ilmoittajan anto-
essa perustellun selvityksen siitd, ettd markkinaosuusrajat eivat ylity.

Horisontaalisten ja vertikaalisten yhteyksien lisdksi iimoittajan tulee kohdassa 5.3. tun-
nistaa muut yhteydet yrityskaupan osapuolten valilla. Mikdli kohdassa 5.3. asetetut
markkinaosuusrajat ylittyvat, esitetddan markkinatiedot jaksossa 6. Markkinaosuuksien
j@adessa alle raja-arvon esitetéddn markkinatiedot tarvittavassa laajuudessa tunnis-
tetun yhteyden luonteesta riippuen alakohdassa 5.3.a), b) tai c). Talldin on yleensd
rittvad esittdd markkinatiedot siltd realistisesti vaihtoehtoiselta markkinalta, jolla
osapuolten markkinaosuudet ovat korkeimmillaan.

Yrityskaupan osapuolten vdlillé voi olla useita yhteyksid eri markkinoilla. Kunkin mark-
kinan madrittely esitet@dn siind kohdassa, johon se yhteyden luonteen ja osapuolten
markkinaosuuksien perusteella kuuluu. Mikdli osapuolten vdlillé on yhteys saman tuo-
temarkkinan useammalla eri maantieteelliselld markkinalla, esitetddan markkinamaa-
rittely yhtend kokonaisuutena samassa kohdassa. Esimerkiksi yhden alueellisen mark-
kinan pdadllekk&isyyden ylittdessé 20 prosenttia esitet@dn kyseisen tuotteen markki-
namddrittely kaikkien alueellisten markkinoiden osalta kohdassa 5.1.

Kohta 5.4. taGytetddn silloin, kun yrityskaupan osapuolten vdlillé ei ole horisontaalisia,
vertikaalisia tai kohdassa 5.3. kuvattuja yhteyksid.
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5.1.  Vaikutuksenalaiset markkinat

Yksityiskohtainen selvitys markkinoista, joihin yrityskauppa vaikuttaa. Vaikutuksenalaisilla markki-
noilla tarkoitetaan kaikkia niitd relevantteja markkinoita, joilla Suomessa tai Suomen oleellisella
osalla

a) vahintddn kaksi yrityskaupan osapuolta harjoittaa liketoimintaa (horisontaalinen yhteys) ja
joilla ndiden yhteenlaskettu markkinaosuus on vahintddn 20 prosenttia;

OHJE:

lImoituskaavan tarkoittama horisontaalinen yhteys edellyttad, ettd vahintdan kaksi
yrityskaupan osapuolta toimii samalla tuotemarkkinalla ja samalla maantieteellisell
markkinalla, joka kattaa Suomen tai sen oleellisen osan taikka ulottuu Suomeen tai
sen oleelliselle osalle (esim. ETA:n laajuinen markkinay).

Vaikutuksenalaisen yhteyden raja-arvona oleva 20 prosentin osuus voi tayttyd joko
Suomen lagjuisen markkinan tai Suomea kapeamman alueellisen tai paikallisen
maantieteellisen markkinan markkinaosuuden perusteella. Mikdli markkinaosuusraja
ylittyy Suomea laajemmalla markkinalla, jonka osa Suomi tai sen oleellinen osa on,
markkinaosuusrajan katsotaan tayttyvan. Markkinaosuuksia tarkasteltaessa huomioi-
daan my®os yrityskaupan osapuolten kanssa samaan yritysrynmdadn kuuluvien yhtei-
sOiden ja saatididen toiminta markkinoilla. Osapuolten markkinaosuuksiin luettavista
myynneistd katso jaéljiempdnd kohdan 6.1. ohjelaatikko.

b) yrityskaupan osapuoli toimii ja jotka ovat valmistusketjun taikka tuotteen jakelutien aikaisem-
massa fai mybhemmassé vaiheessa suhteessa niihin markkinoihin, joilla jokin foinen yrityskau-
pan osapuoli toimii (vertikaalinen yhteys), ja yrityskaupan osapuolten erillinen tai yhteenlas-
kettu markkinaosuus jollakin ndist& markkinoista on v&hintéddn 30 prosenttia riippumatta siitd,
onko osapuolten vdlillé tosiasiallista toimitus- tai asiakassuhdetta.

OHJE:

lImoituskaavan tarkoittama vertikaalinen yhteys edellyttad, etté yrityskaupan osa-
puoli toimii tuotemarkkinalla, jonka relevantti maantieteellinen markkina kattaa Suo-
men fai sen oleellisen osan faikka ulottuu Suomeen tai sen oleelliselle osalle (esim.
ETA:n lagjuinen markkina) ja joka on vertikaalisessa yhteydessé tuotemarkkinaan,
jolla jokin toinen yrityskaupan osapuoli toimii.

lImoituskaavan tarkoittama vertikaalinen yhteys edellyttéd lisdksi, ettd tuotantoket-
jun alkupddan hyoddykettd ("yldmarkkina”) kaytetddn tuotantopanoksena tai muu-
foin osana fuotantoketjun loppupddn hyddykettd ("alamarkkina”). Kyseessé voi si-
ten olla vertikaalinen yhteys esimerkiksi, kun i) yldmarkkinan hyddyke integroidaan
alamarkkinan hyddykkeeseen, ii) yldmarkkinan hyddykettd tarvitaan muutoin
alamarkkinan hyddykkeen valmistukseen taikka iii) alamarkkinan yritys (esim. jakelija)
jalleenmyy yladmarkkinan hyédykkeen. Hyvin etdiset yhteydet hyddykkeiden vdlilla
tai selvasti v&hamerkitykselliset yhteydet eri toimialoille tarjottaviin hydédykkeisiin,
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kuten esimerkiksi s&hkon toimittamiseen tai jatteenkerdyspalveluinhin, eivat muodosta
iimoituskaavassa tarkoitettua vertikaalista yhteytta.

Vaikutuksenalaisen suhteen raja-arvona oleva 30 prosentin osuus voi tayttyd joko
Suomen markkinan tai Suomea kapeamman alueellisen tai paikallisen maantieteel-
lisen markkinan markkinaosuuden perusteella. Mikali markkinaosuusraja ylittyy Suo-
mea laajemmalla markkinalla, jonka osa Suomi tai sen oleellinen osa on, markkina-
osuusrajan katsotaan tayttyvan. Riittévad on, etté raja-arvo tayttyy yhdelld vertikaa-
lisen yhteyden tasolla. Sekd yla- ettd alamarkkinat ovat vaikutuksenalaisia markki-
noita, vaikka raja-arvo tayttyisi vain toisella markkinalla.

5.2.  Raportoitavat markkinat

Kuvaus muista markkinoista, joilla osapuolten vdalilléd on Suomessa tai Suomen oleellisella osalla ho-
risontaalinen tai vertikaalinen yhteys, ja selvitys siitd, ettd kyse ei ole kohdassa 5.1. tarkoitetusta
vaikutuksenalaisesta markkinasta. Siltd osin kuin selvitys edellyttGd kokonaismarkkinoiden ja mark-
kinaosuuksien arvioimista, on yksiléitGva laskentaperusteet ja IGhteet, joihin arviot perustuvat.

OHJE:

Kohdassa esitettyjen markkinamadrittelyjen ja markkinatietojen on oltava riittdvén
tarkkoja ja kattavia, jotta KKV voi varmistua siitd, ettd kyse ei ole vaikutuksenalaisesta
markkinasta. Mikdli ilmoittajan esittmat markkinoiden kokoon ja markkinaosuuksiin
littyvat laskentaperusteet tai lGhteet eivat ole luotettavia ja on mahdollista, ettd
osapuolten markkinaosuudet saattaisivat jollakin markkinan segmentointitavalla
nousta yli vaikutuksenalaisen suhteen kynnysarvojen, voi KKV edellyttdd markkinatie-
tojen toimittamista vaikutuksenalaisen markkinan tietovaatimusten mukaisesti.

Jos vertikaalisen yhteyden luonteesta johtuen on iimeistd, ettd keskittymalld ei tule
olemaan kykyd fai kannustinta kysyntd- tai fuotantohyddykemarkkinan poissuljen-
taan, on KKV:Ita mahdollista pyytad lievennystd tassé kohdassa toimitettaviin tietoi-
hin. Tietovaatimuksia voidaan joissakin tapauksissa lievent&ad siten, ettd imoittajan ei
ole tarpeen tarkastella osapuolten markkina-asemaa kaikilla realistisesti vaihtoehtoi-
silla markkinamdadaritelmilld kohdan 5.1. mukaisen vaikutuksenalaisen yhteyden pois-
sulkemiseksi.

5.3.  Muut markkinat, joihin yrityskauppa saattaa vaikuttaa merkittdvasti

Selvitys markkinoista, jotka eivat ole kohdassa 5.1. tarkoitettuja vaikutuksenalaisia markkinoita,
mutta joihin yrityskauppa saattaa vaikuttaa merkittvasti Suomessa fai Suomen oleellisella osalla.
Tallaisia ovat esimerkiksi markkinat, joilla

a) yrityskaupan yhden osapuolen markkinaosuus on vahintédn 30 prosenttia ja toinen yrityskqu-
pan osapuoli on mahdollinen kilpailija kyseisilld markkinoilla;
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OHJE:

Yrityskauppa voi tietyiss@ filanteissa poistaa mahdollisen kilpailijan markkinan ulko-
puolelta luoman kilpailupaineen ja mahdollistaa keskittymdn hinnankorotukset
taikka heikent&d sen kannustimia innovoida. Talldin mahdollisen kilpailijan on rajoi-
tettava merkitt@vasti markkinoilla toimivien yritysten k&yttaytymista.

Ensinnékin mahdollinen kilpailija voi tosiasiassa rajoittaa markkinoilla toimivien yritys-
ten kayttaytymistd, jos sillé on kyky tulla vahdaisin kustannuksin markkinoille ja markki-
nan hintatason nousu voisi antaa sille kannustimen markkinoille fuloon. Tallainen
mahdollinen kilpailija voi olla esimerkiksi samalla tuotemarkkinalla mutta eri maan-
tieteelliselld alueella toimiva yritys taikka yritys, joka kykenee suuntaamaan olemassa
olevaa tuotantokapasiteettiaan relevantin markkinan hyédykkeen tuotantoon.

Toiseksi mahdollinen kilpailija voi olla my®&s yritys, jolla on jo kannustin investoida mark-
kinoille tuloon ja joka on fodenndkdisesti tulossa markkinoille [Ghitulevaisuudessa. Yri-
tyskauppa voi talldin joko poistaa markkinoille fulevan hyddykkeen keskittymaille luo-
man kilpailupaineen taikka estééd kokonaan hyddykkeen markkinoille fulon (esim. kil-
ler acquisition -tilanteet, jossa markkinoilla toimiva yritys ostaa markkinoille pyrkivan
yrityksen ja ajaa sen toiminnan alas. Kyse voi olla myos tilanteesta, jossa markkinoille
pyrkiva yritys ostaa markkinoilla jo toimivan yrityksen ja ajaa alas oman kehitysvai-
heessa olevan toimintansa, eli ns. reverse killer acquisition).

Osapuolta voidaan pitéd& mahdollisena kilpailijana erityisesti silloin, kun sen suunnitel-
missa on tulla markkinoille tai kun se on kolmen viime vuoden aikana laatinut tai pyr-
kinyt toteuttamaan markkinoille tuloa koskevia suunnitelmia. Osapuolta voidaan pi-
t&d mahdollisena kilpailijana myds esimerkiksi siind tilanteessa, ettd markkinoilla toi-
miva yrityskaupan osapuoli kokee sen mahdollisena merkittGdvand markkinoille tuli-
jana. Mahdolliseen kilpailijaan viittaa vahvasti myds se, ettd ostajan tarkoituksena
on lopettaa kohteen toiminta tai ostajan oma toiminta yrityskaupan jalkeen joko ko-
konaan tai tarkasteltavalla markkinalla.

b) yrityskaupan yhden osapuolen markkinaosuus on vahintd&n 30 prosenttia ja toinen yrityskau-
pan osapuoli omistaa tai muutoin hallitsee kyseisilld markkinoilla tarkeitd immateriaalioikeuksia;

OHJE:

Kohdassa tarkoitettu yhteys muodostuu tilanteissa, jossa yrityskauppa yhdistéd sa-
maan yritykseen tai yritysryhmdadn markkinan liketoiminnot sekd kyseiselle markki-
nalle tarkedn immateriaalioikeuden iiman, ettd kyse on olemassa olevasta horison-
taalisesta tai vertikaalisesta yhteydestd.

Yrityskaupan myota syntyvalla keskittymalld oleva méadrdysvalta patenttien tai mui-
den immateriaalioikeuksien (esim. favaramerkkien) alalla voi vaikeuttaa kilpailijoi-
den laagjentumista tai markkinoille tuloa. Yrityskauppa voi télldin estad tehokasta kil-
pailua luomalla yrityskaupassa syntyvdlle yritykselle aseman, jossa sillé olisi kyky ja
kannustin  vaikeuttaa pienempien yritysten ja mahdollisten  kilpailijoiden
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laajentumista tai muulla tavoin rajoittaa kilpailevien yritysten kyky& kilpailla. (Ks. Eu-
roopan komission suuntaviivat horisontaalisten sulautumien arvioinnista yrityskeskitty-
mien valvonnasta annetun neuvoston asetuksen nojalla (2004/C 31/03), kohta 36.)

c) yrityskaupan osapuoli on Iasnd hyddykemarkkinoilla, jotka liittyvat IGheisesti hybdykemarkkinoi-
hin, joilla jokin toinen yrityskaupan osapuolista toimii, ja osapuolten erilliset tai yhteenlasketut
markkinaosuudet joillakin n&isté markkinoista ovat véhintddn 30 prosenttia.

OHJE:

Kohdassa tarkastellaan yrityskaupan monialavaikutuksia. Osapuolten valinen yhteys
ei ole talldin horisontaalinen tai vertikaalinen, vaan osapuolet toimivat toisiinsa lahei-
sesti liittyvilld tuotemarkkinaoilla.

Tuotemarkkinat littyvat Idheisesti toisiinsa esimerkiksi silloin, kun tuotteet tdydentéavat
foisiaan tai kuuluvat tuotevalikoimaan, jonka tuotteita sama asiakasryhma yleensd
ostaa kaytett@vaksi yndessd. Hydodykkeet ovat toisiaan taydentavid, kun esimerkiksi
yhden tuotteen kayttd (tai kulutus) edellyttéd toisen tuotteen kayttéd (tai kulutusta),
kuten tulostimet ja fulostinten mustekasetit. Tuotteiden ollessa toisiaan tdydentavid
hyddykkeen hinnan lasku lisGd tdydentavan hyddykkeen asiakkaiden kysyntad. Esi-
merkkejd samaan tuotevalikoimaan kuuluvista tuotteista taas ovat baareille ja ra-
vintoloille myytéva viski ja gini. Tuotemarkkinat voivat liittyd toisiinsa laheisesti myds
silloin, kun yhden hyédykkeen kéayttdminen edellyttad teknistd yhteytta toiseen hyd-
dykkeeseen. Esimerkki tallaisesta on matkapuhelinten kayttéjariestelmdat ja dlykellot.
Tuotemarkkinat voivat litty@ IGheisesti foisinsa my&s kuluttamiseen liittyvien synergio-
etujen takia, kun niiden tilaaminen samalta toimijalta véhentad tfransaktiokustannuk-
sia.

Ero liitGnnaisen yhteyden ja vertikaalisen tai horisontaalisen yhteyden valilld voi jois-
sakin tapauksissa olla hailyva (ks. esim. Euroopan komission suuntaviivat ei-horison-
taalisten sulautumien arvioinnista yrityskeskittymien valvonnasta annetun neuvoston
asetuksen nojalla (2008/C 265/07), s. 1, alaviite 5). NGiss& tilanteissa tulee kohdassa
esittad perustelut sille, miksi kyse ei iimoittajan ndkemyksen mukaan ole horisontaali-
sesta tai vertikaalisesta yhteydesta.

5.4. Selvitys perusteista, jos ilmoitusvelvollinen katsoo, ettei kohtien 5.1.-5.3. mukaisia markkinoita
ole.

OHJE:

Kohta voi soveltua 1ahinnd sellaisiin yrityskauppoihin, joissa méadardysvallan hankki-
jana on pdadomasijoitusyhtid. Vastuu kilpailuvaikutusten kannalta relevanttien yh-
teyksien havaitsemisesta on ndissékin jarjestelyiss@ ilmoitusvelvollisella. lImoituskaa-
van mukaisen relevantin yhteyden iimoittamatta j&ttédminen johtaa todenndkadisesti
siihen, eftd ilmoituksen katsotaan olevan olennaisesti puutteellinen.
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Tassé kohdassa ilmoitusvelvollisen tulee antaa vahvistus siitd, ettd sen hallussa ole-
vien tietojen perusteella ja parhaan kasityksen mukaan yrityskaupan osapuolten ja
niiden yritysrynmd&dn kuuluvien yhteisdjen ja saatididen valillé ei ole vaikutuksen-
alaista tai raportoitavaa horisontaalista tai vertikaalista yhteyttd (kohdat 5.1. ja 5.2.)
eikd muita yhteyksid, jotka saattaisivat merkittévasti vaikuttaa kilpailuun (kohta 5.3.).

Mikdali yrityskaupan osapuolten tai yritysryhmien valillé on samalla toimialalla foimivia
yrityksi@ tai joidenkin osapuolten yritysryhmien yhteisdjen tai saatididen vdalilléd on
asiakassuhde, ilmoittajan tulee tGssé& kohdassa annettavan vahvistuksen lisdksi esit-
tad perustelut sille, miksi ilmoittaja katsoo, ettei kohtien 5.1. tai 5.2. mukaisia markki-
noita ole. Horisontaalisen yhteyden poissulkemiseksi on kuvattava, millé perustein
osapuolten ei voida katsoa toimivan samoilla relevanteilla markkinoilla. Asiakassuh-
feista taas on kuvattava, miksi foimitussuhde ei muodosta kilpailuoikeudellista verti-
kaalista yhteyttd. Mikali kyse on useille toimialoille tarjottavasta hyddykkeestd (esi-
merkiksi shkd tai jGtteenkerdyspalvelut), kohdassa on riittdvad kuvata, miksi kyse ei
ole vertikaalisesta yhteydestd. Kohdan tayttdminen ei talldin edellytd sen selvitta-
mistd, onko jollakin iimoittajan yritysrynmd&dn kuuluvalla yritykselld ollut asiakassuhde
foisen osapuolen kanssa. Mikdli faas osapuolten vdlillé on jokin kohdassa 5.3. tarkas-
telluista yhteyksistd, tulee ilmoittajan esitt&d perustelut sille, miksi tarkasteltava mark-
kinaosuuksien raja-arvo ei tayty.

6 Markkinaosuudet

Tassd kohdassa annetaan tiedot kohtien 5.1. ja 5.3. mukaisilta markkinoilta. Tiedot fulee antaa il-
moitusvelvollisen esittmdn relevanttien markkinoiden mdadritelmdén liséksi niiden realistisesti vaih-
toehtoisten markkinamd&dritelmien mukaisilta markkinaoilta, joilla yrityskaupan osapuolten markkina-
osuudet yhdessda tai erikseen ovat korkeammat kuin ilmoitusvelvollisen markkinamadrittelylla. Ver-
fikaalisten yhteyksien osalta tiedot on toimitettava kaikilta niiltd toimitusketjun tasoilta, joilla véahin-
tadn yksi yrityskaupan osapuoli toimii. Jos relevantit maantieteelliset markkinat ovat Suomea laa-
jemmat, tdssé kohdassa sdddetyt tiedot on annettava sekd Suomen markkinoilta ettd Suomea
laagjemmilta relevanteilta maantieteellisilté markkinoilta, jos ne ovat iimoitusvelvollisen tiedossa.

6.1.

OHJE:

Osapuolet voivat keskustella KKV:n kanssa ennakkoneuvotteluvaiheessa, mink& eri
vaihtoehtoisten markkinamadritelmien mukaisilta markkinoilta tiedot on asiassa tar-
peellista toimittaa.

Taulukkomuodossa esitettynd arvio kunkin markkinan koosta toteutuneen myynnin arvona
(euroina) ja tarvittaessa madrdnd (yksikk&ind), kunkin yrityskaupan osapuolen ja niiden vii-
den tarkeimmadn kilpailijan markkinaosuudesta sekd osapuolten yhteenlasketusta markkina-
osuudesta. Tiedot tulee antaa kultakin kolmelta viimeiselt& vuodelta. Tiedot fulee kuitenkin
antfaa vain edelliseltd vuodelta niilté vertikaalisen yhteyden toimitusketjun tasoilta, joilla yri-
tyskaupan osapuolten erillinen tai yhteenlaskettu markkinaosuus on alle 20 prosenttia. Taulu-
kon lisGksi tulee esittédd arvio osapuolten myynnin arvosta (euroina) ja tarvittaessa maardstd
(yksikkoind) erillisessa liitteessd.
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6.2.

6.3.

6.4.

LUONNOS: Ohje yrityskaupasta toimitettavista tiedoista ja asiakirjoista

OHJE:
Mallipohja taulukolle on saatavilla KKV:n verkkosivuilta [linkki].

Yrityskaupan osapuolten markkinaosuuksissa huomioidaan myds osapuolten kanssa
samaan yritysryhmdadn kuuluvien yhteisdiden ja saatididen toiminta. Tarkasteluajan-
jakson jalkeen tehtyjen yrityskauppojen myotd yrityskaupan osapuolten yritysryh-
madan tulleet yhteisot ja séatiot huomioidaan myds yrityskaupan osapuolten markki-
naosuusluvuissa (liscksi kesken tarkasteltavan vuoden hankitun yrityksen myynnit
muutetaan vastaamaan tdyden vuoden myyntejd). Myds yrityskaupan osapuolen
yhteisessd mdadardysvallassa olevan yhtidn markkinaosuus tulee huomioida. Joissakin
tapauksissa voi selkeyden vuoksi olla tarpeen esittéd osapuolten yritysryhmdan eri yh-
fididen markkinaosuudet eri riveilld. Yrityskaupan osapuolen kokonaismarkkinaosuus
on kuitenkin myos talldin esitettava taulukossa.

Markkinatiedot tulee toimittaa myos volyymiperusteisesti, jos ilmoittaja katsoo volyy-
misperusteisten markkinaosuuksien antavan arvoperusteisia markkinaosuuksia edus-
tavamman kuvan osapuolten markkinavoimasta tai mikdli volyymiperusteiset mark-
kinaosuudet poikkeavat merkittvasti arvoperusteisista osuuksista.

Yleinen kuvaus markkinoilla toimivista muista kilpailijoista, jos yrityskaupan osapuolten ja nii-
den viiden tarkeimmdan kilpailijan markkinaosuudet eivat kata vahint&én 90 prosenttia koko-
naismarkkinasta.

OHJE:

Kuvauksessa ei tarvitse yksildida jokaista kilpailjaa, vaan kohdassa tulee kuvata kil-
pailijokuntaa yleisemmin ja kiinnitt&d& huomiota kilpailijakunnan sisélld mahdollisesti
havaittaviin erityyppisiin kilpailijoihin (esim. erot liketoiminnan luonteessa tai asiakas-
kunnassa sekd kyky tarjota erilaisia markkinoille kuuluvia hyddykkeitd).

Kuvaus markkinoiden kehitysvaiheesta sek& kysynndan ja tarjonnan arvioidusta kehityksest&
seuraavan kolmen vuoden aikana.

OHJE:

Kuvauksessa esitet@dn ilmoittajan ndkemys markkinan kehitysvaineesta (esim. kas-
vava tai kypsd) sekd siitd, miten markkinoiden kehitys on vaikuttanut p&atdkseen
foteuttaa yrityskauppa ja miten se yleisesti vaikuttaa alan toimintaan ja rakenteisiin.
Lisaksi kohdassa tarkastellaan, miten yrityskauppa vaikuttaa kehitykseen esimerkiksi
nopeuttamalla sitd tai luomalla edellytyksid uusien markkinoiden syntymiseen.

Mikdli tuotantokapasiteetin arvioiminen on yrityskaupan kilpailuvaikutusten kannalta kes-
keistd, arvio markkinoiden kokonaiskapasiteetista sekd siitd, kuinka suuri osuus tdstd kapasi-
teetista on kolmen viimeisen vuoden aikana kuulunut yrityskaupan kullekin osapuolelle ja
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mitk& niiden kapasiteetin kGyttéasteet ovat olleet. Tiedot tulee foimittaa vain niiltd markki-
nailta, joilla osapuolten vdlillé on horisontaalinen suhde.

OHJE:

Tuotantokapasiteetin arvioiminen voi olla keskeistd esimerkiksi silloin, kun kyse on ho-
mogeenisistd tuotteista tai madardkilpailuun perustuvasta markkinasta (Cournot-kil-
pailu).

6.5. Laskentaperusteet ja idhteet, joihin kohtien 6.1.-6.4. arviot perustuvat. Jalienndkset arvioiden
perusteena olevasta aineistosta, jos ne ovat saatavilla, tulee toimittaa ilmoituksen liitteend.

OHJE:

Markkinatietojen madrittémiseen tulee kayttad ensisijaisesti osapuolten sisdisid ai-
neistoja tai relevantteja kolmansien osapuolten aineistoja. Yritysten parhaat arviot
tai alan asiantfuntemus eivat yleensd itsessédn ole riittavan tarkkoja markkinaosuuk-
sien ja markkinan koon madrittdmiseen. limoittajan on esitettdvd myods sen fiedossa
olevat vaihtoehtoiset ndkemykset markkinoiden koosta, jotka voivat perustua esi-
merkiksi kolmansien osapuolten tutkimuksiin taikka KKV:n aikaisempien yrityskauppa-
asioiden kdasittelyn yhteydessé tekemiin selvityksiin.

Laskentaperusteiden selvitys kattaa myos laskutavan konkreettisen kuvaamisen mu-
kaan lukien sen, mist& annetut luvut on saatu ja mitd oletuksia laskennassa on kay-
tetty.

7 Markkinoiden toiminta ja olosuhteet

Tassa kohdassa toimitetaan tietoja kulfakin kohdan 5.1. mukaiselta markkinalta. Tiedot edelld tar-
kastelluilta realistisesti vaihtoehtoisilta markkinamdadaritelmilta tulee antaa silté osin kuin ne poikkea-
vat ilmoittajan esittGmdan markkinamdadrittelyn tiedoista. Niilt& vertikaalisen yhteyden toimitusketjun
tasoilta, joissa osapuolten erillinen tai yhteenlaskettu markkinaosuus on alle 20 prosenttia, edellyte-
tédn tietoja toimitettavan ainoastaan kohtiin 7.2. ja 7.3.

7.1.  Selvitys markkinoiden toiminnasta ja olosuhteista. Kuvatkaa yhtendisessd selvityksessa tarkas-
teltavien markkinoiden kilpailuvaikutusten arvioinnin kannalta relevantein osin erityisesti seu-
raavia seikkoja:

OHJE:

Kohdan tarkoituksena on antaa yleiskuva tarkasteltavan markkinan kilpailumekanis-
meista sekd muista tarkasteltavien haittateorioiden arvioinnin kannalta merkitykselli-
sistd markkinan toimintaan liittyvistd seikoista. limoittaja voi tarkastella myos muita
kuin alla yksildityj& markkinan foimintaan ja olosuhteisiin liittyvié seikkoja.

Kohdassa annetaan selvitys tarkasteltavien markkinoiden toiminnasta ja olosuhteista
yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioinnin kannalta relevantein osin. Jos esimerkiksi
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pdadllekkdisen markkinan hyddyke on luonteeltfaan homogeeninen, ei ole todennd-
koisesti tarpeen tarkastella yksityiskohtaisesti osapuolten tarjoamien hyddykkeiden
valistd korvaavuutta (talldinkin tarkasteltavaksi voi kuitenkin tulla esimerkiksi alueelli-
nen differentiaatio). Keskittyneill& ja kolluusiolle alttiilla markkinoilla tulee puolestaan
varmistua siitd, ettd selvitys tarkastelee riittavalld tarkkuudella yritysten valiseen hiljai-
sen kolluusion tfodenndkdisyyteen vaikuttavia tekijoitd.

Selvitystd voi joissakin tilanteissa olla tarpeellista havainnollistaa liitteilld, jotka sisalta-
vat esimerkiksi edustavia esimerkkej@ markkinoilla jarjestettavistd tarjouskilpailuista.
Tietovaatimusten taytt&dminen ei kuitenkaan edellytd esimerkiksi laajojen tarjouskil-
pailu- tai myyntiaineistojen toimittamista, vaan KKV pyytad tdllaiset aineistot tarvit-
taessa erikseen osapuolille osoitettavilla selvityspyynndillé. Kohdan tietovaatimusten
yhtend tarkoituksena on kuitenkin sellaisen taustatiedon foimittaminen, jonka poh-
jalta KKV voi arvioida ja suunnitella mahdollisia selvitystoimia.

a) tavat, joilla osapuoclet ja niiden tarkeimmdat kilpailijat tuottavat ja jakelevat hyddykkeitd
(mukaan lukien yksinomaisten jakelu- ja muiden sopimusten merkitys), sekd tavat, joilla asi-
akkaat hankkivat hybdykkeet (mukaan lukien erilaisten hankintatapojen, kuten tarjouskil-
pailuiden, merkitys ja toteutustavat);

b) keskeiset kilpailuparametrit, kuten hinta, laatu, palvelu taiinnovaatio, ja niiden keskindinen
merkitys;

c) yrityskaupan osapuolten asiakaskunta ja sen jakautuminen erilaisiin foisistaan selkedsti erof-
fuviin ryhmiin sekd n&iden ryhmien keskeiset ominaispiirteet, kuten mieltymykset ja kulutus-
fottumukset, seké muut asiakkaiden valintaa ohjaavat tekijat;

d) hyd&dykkeiden ominaisuuksiin tai laatuun perustuvan eriyttGmisen merkitys ja yrityskaupan
osapuolten tuotteiden vdlinen kilpailun IGheisyys kunkin asiakasryhmdan osalta;

e) toimittajan vaihtamisesta aiheutuvien kustannusten, kuten kulujen ja ajan, merkitys asiak-
kaille;

f) osapuolten toiminnan kannattavuus ja kustannusten suhteellinen jakautuminen eri kustan-
nustekijéihin kuten materiaalihankintoihin, henkiléstékuluihin ja tfuotekehitykseen;

g) osapuolten ja niiden tdrkeimpien kilpailijoiden vertikaalisen infegraation luonne ja laajuus;
ja

h) yritysten muodostamien yhteistydverkostojen laajuus ja merkitys markkinoilla.

7.2.  Osapuolten kullakin markkinalla tarjoaman hyddykkeen viiden tarkeimmdan asiakkaan osuu-
det ostoista ja viiden tarkeimmdn tavarantoimittajan osuudet hyddykkeen fuottamiseen liit-
tyvistd hankinnoista erilliseen litteeseen téytettynd.
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OHJE:

Tiedot tulee toimittaa kolmelta viimeiseltd vuodelta. KKV:Ita on mahdollista pyytad
lievennyst& tavarantoimittajatietojen toimittamisesta esimerkiksi silloin kun kyse on
hyddykkeestd, jonka tuottamiseen tai myymiseen eility merkittGvien fuotantopanos-
ten hankkimista tavarantoimittajilta (esimerkiksi [Gakdaripalvelut).

7.3.  Kuvaus osapuolten vdlisistG kohdan 5.1.b mukaisista vertikaalisista yhteyksistd. Kuvatkaa eri-
tyisesti:

a) vertikaalinen toimitusketju ja siihen littyv&t sopimukset (mukaan lukien olemassa olevat tai
suunnitellut yksinoikeussopimukset);

b) relevanttien tuotantopanosten yleinen merkitys alamarkkinoiden hyddykkeelle ja sen tuo-
fantokustannukselle sekd yrityskaupan my&ta syntyvan keskittymdan merkitys yldmarkkinoi-
den hyddykkeen asiakkaana;

c) hinnoiftelumekanismi kullakin vertikaalisen toimitusketjun tasolla (siséltden mahdolliset alen-
nukset, volyymista riippumattomat kiinte&luonteiset maksut, kuten markkinointituet, ja muut
vastaavat lopulliseen hintaan vaikuttavat erdt).

7.4. Yhtendinen selvitys keskeisistd tekijoistd, jotka vaikuttavat alalle tulon tai alalta poistumisen
helppouteen tai alalla foimimisen kannattavuuteen, jos iimoitusvelvollinen katsoo alalle tulon
tasapainottavan yrityskaupasta mahdollisesti aiheutuvia haitallisia vaikutuksia. Kuvatkaa eri-
tyisesti seuraavia tekijéita:

a) kilpailukykyisen ja merkittavan kilpailijan markkinoille tulosta aiheufuvat kustannustekijat ja
niiden arvo tai madrd;

b) muodolliset markkinoille tulon esteet, kuten toimiluvat;
c) immateriaalioikeuksista aiheutuvat rajoitukset;
d) mittakaava- ja lagjuusedut sekd verkostovaikutukset; ja

e) pdadsy hankintaldhteisiin ja myyntikanaviin.

OHJE:

Tasapainottaakseen riittavasti yrityskaupasta mahdollisesti seuraavaa kilpailun vé-
hentymistd on alalle tulon I&htdkohtaisesti kumottava kokonaisuudessaan yrityskau-
pasta muutoin seuraava kilpailun vahentyminen. Kilpailukykyisen ja merkittGvan toi-
mijan markkinoille tulon edellyttdmdad mittakaavaa tarkasteltaessa onkin hyvd ottaa
vertailukohdaksi yrityskaupasta mahdollisesti seuraavien kilpailuongelmien laajuus ja
osapuolten vdlinen, yrityskaupan my&td poistuva kilpailupaine.
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7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

LUONNOS: Ohje yrityskaupasta toimitettavista tiedoista ja asiakirjoista

Alalle tulon arvioinnista katso tarkemmin KKV:n yrityskauppavalvontaa kdsittelevien
ohjeiden osa 5 Yrityskaupan arviointi.

Mikd&li markkinoille tulo on ilmoitusvelvollisen arvion mukaan todenndkdistd, selvitys:

a) ilmoitusvelvollisen fiedossa olevista elinkeinonharjoittajista, jotka ovat viimeisten kolmen
vuoden aikana ryhtyneet harjoittamaan liiketoimintaa markkinoilla taikka samana aikana
poistuneet niiltd. limoitusvelvollisen arvio kunkin t&llaisen markkinoille tulleen elinkeinonhar-
joittajan nykyisestd markkinaosuudesta;

b) elinkeinonharjoittajista, jotka ilmoitusvelvollisen nGkemyksen mukaan ovat todenndakdisié
markkinoille tulijoita sek& arvio siitd, kuinka kauan ndiden markkinoille tulo todenn&kdisesti
tulee kestGmdadn ja syistd, jotka tekevat kyseisten elinkeinonharjoittajien markkinoille tulon
fodenndkoiseksi.

Selvitys mahdollisista yrityskaupan osapuolen tai osapuolten kilpailijoiden hyddykkeistd, jotka
tfodenndkdisesti tuodaan markkinoille lyhyelld tai keskipitkalliG aikavdlillé, tai suunnitelmista
lisGtd tuotanto- tai myyntikapasiteettia taikka muutoin laajentaa olemassa olevaa foimintaa
markkinalla. Mikdli tallaisia hyddykkeitd tai suunnitelmia on, arvio osapuolten ennustetusta
myynnist& ja markkinaosuuksista seuraavien 3-5 vuoden aikana.

OHJE:

My6s konkreettiset suunnitelmat markkinalla toimivan kilpailijan ostamisesta fulee
huomioida. Todenndkdisesti toteutumassa olevat jarjestelyt tulee liséksi huomioida
kohdassa 8 ilmoittajan esittGessa yrityskaupan kilpailuvaikutusten arvioinnin oikeaa
vertailukohtaa (ns. kontrafaktuaali).

Selvitys asiakkaiden neuvotteluvoimasta, jos ilmoitusvelvollinen katsoo tGmdan tasapainotta-
van yrityskaupasta mahdollisesti seuraavaa markkinavoiman lisGantymistd. Yhtendinen selvi-
tys erityisesti:

a) ndistd asiakkaista tai asiakasryhmistd sekd siitd, mihin ndiden neuvotteluvoima perustuu;
b) neuvotteluvoiman tosiasiallisesta kGytdstéd ennen yrityskauppaa;
c) siitd, miten ja missG mdadrin yrityskauppa vaikuttaa asiakkaiden neuvotteluasemaan;

d) asiakkaiden kyvystd ja kannustimesta sekd tavasta kayttdd neuvotteluvoimaa yrityskau-
pan jélkeen.

Jos ilmoitusvelvollinen haluaa vedota tehokkuusetuihin, yksityiskohtainen selvitys yrityskau-
palla saavutettavista tehokkuuseduista, niiden vdlittymisestd asiakkaille Suomen markkinoille
sekd siitd, mista syystd yrityskaupan osapuolet eivat voi saavuttaa kyseisié tfehokkuusetuja
samassa laajuudessa muilla keinoin kuin ehdotetulla yrityskaupalla ja tavalla, joka ei toden-
nd&kaoisesti aiheuta kilpailuongelmia. limoitusvelvollinen voi vedota tehokkuusetuihin t&ssé
kohdassa my&s muiden kuin kohdan 5.1. mukaisten markkinoiden osalta.
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OHJE:

Mikdli ilmoitusvelvollinen vetoaa tehokkuushydtyihin perusteena yrityskaupan hyvak-
symiselle, on suositeltavaa, ettd laskelmat ja analyysi tehokkuushyddyistd esitetddn
virastolle jo ennakkoneuvotteluvaineen aikana. Tehokkuushydtyjen huomioiminen
kilpailuvaikutuksia tasapainottavana tekij@na edellyttdd usein laajoja selvityksid ja
analyysejd, mink& vuoksi fehokkuushydtyjen esittdminen mahdollisimman aikaisessa
vaiheessa on osapuolten etujen mukaista.

8 IlImoitusvelvollisen ndkemys yrityskaupan vaikutuksista

Arvio yrityskaupan kokonaisvaikutuksista ja perustelut sille, miksi yrityskauppa tulisi hyvaksyd.

OHJE:

lImoittaja esittéd kohdassa kootusti arvionsa yrityskaupan kokonaisvaikutuksista sekd
perustelut sille, miksi yrityskauppa tulisi hyvaksyd. N&Gitd ndkemyksid ja arvioita ei tule
esittad iimoituskaavan muissa kohdissa, ellei niissé joltakin osin sitd nimenomaisesti
pyydeta.

Kokonaisvaikutusten arviossa tulisi keskittyd yrityskaupan todenndkdisimpien haitta-
teorioiden tarkasteluun. Tarkastelu on hyvé mitoittaa suhteessa siihen, kuinka toden-
nakdisesti yrityskaupasta voisi aiheutua kilpailuongelmia. Mikali yrityskaupassa on esi-
merkiksi kohdan 5.1. mukaisia vaikutuksenalaisia horisontaalisia tai vertikaalisia yh-
teyksid, tulee selvityksen olla selvdsti yksityiskohtaisempaa ja kattavampaa kuin koh-
dan 5.2. mukaisissa raportoitavissa yhteyksissd.

Joissakin tilanteissa my&ds kohdan 5.2. mukaisista raportoitavista markkinoista on tar-
peen esittdd kattavampia perusteluja. Esimerkiksi markkinoiden tarkeimpien kilpaili-
joiden markkinaosuuksien arviointi on usein tarpeellista, ellei osapuolten vdlinen yh-
teys ole selvd@sti hyvin v&hdinen. Lisdksi kattavampia perusteluja voivat edellyttéd
esimerkiksi tilanteet, joissa i) relevanttien markkinoiden madrittely taikka tarkkojen
markkinatietojen foimittaminen on hankalaa, ii) foinen osapuoli on vasta dskettdin
tullut markkinalle, i) markkina on jo ennestadn hyvin keskittynyt, iv) osapuolten padl-
lekk&isen markkinan hyddykkeet ovat hyvin differoituja tai v) keskittymd voi saada
vertikaalisen integraation mydtd kilpailijoidensa sensitiivisia fietoja. Poikkeuksellisissa
filanteissa my&s yrityskaupan osapuolen merkittava (yleensd yli 10 prosenttia) mad-
raysvallaton véhemmistdomistus kilpailijassa tai asiakkaassa (tai kilpailijan/asiakkaan
omistus yrityskaupan osapuolessa) voi aiheuttaa kilpailuongelmia. Etenkin keskitty-
neilld markkinoilla on huomioitava tallaiset omistusyhteydet.

Arvioidessaan yrityskaupan kilpailuvaikutuksia KKV vertaa normaailisti yrityskaupan
j@lkeisia kilpailuolosuhteita tilanteeseen ennen yrityskauppaa. Useimmissa tapauk-
sissa t@rkeimmdan vertailukohdan (ns. kontrafaktuaalin) yrityskaupan vaikutusten ar-
vioinnille muodostavat siten yrityskaupan foteuttamisajankohdan kilpailuolosuhteet.
Joissain fapauksissa sopivaa vertailukohtaa arvioitaessa voidaan kuitenkin kiinnittad
huomiota kohtuudella ennakoitavissa oleviin markkinoiden tuleviin muutoksiin (esim.
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ns. failing firm -tilanteet). limoittaja voi esittéd kohdassa myds perustellun ndkemyk-
sensd yrityskaupan kontrafaktuaalista. Yrityskaupan kontrafaktuaalia koskevien vait-
teiden arviointi voi edellyttdd merkittdvid selvitystoimia, mink&d vuoksi poikkeavan
kontrafaktuaalin esittdminen mahdollisimman aikaisessa vaiheessa on osapuolten
etujen mukaista.

9 Markkinatoimijoiden yhteystiedot

Erilliseen liitteeseen taytettynd yhteisén tai sGatién nimi, yhteyshenkilé ja yhteyshenkilbn asema,
sGhképostiosoite ja puhelinnumero:

OHJE:

Yhteystietojen tulee olla oikeita, asianmukaisia ja ajantasaisia. Yhteystietojen laa-
dulla on olennainen merkitys markkinakuulemisen onnistumiselle, ja puutteet yhteys-
tiedoissa voivat pitkittad yrityskaupan késittelyd merkittavasti.

Mikdli osapuolella ei ole omaa yhteyshenkilda siind organisaatiossa, jonka yhteystie-
dot tulee ilmoituskaavan mukaan iimoittaa, voidaan yhteyshenkilén sijjaan antaa
ensisijaisesti lakiosaston ja toissijaisesti talousjohtajan yhteystiedot. Pienempien toimi-
joiden osalta on mahdollista toimittaa myds toimitusjohtajan yhteystiedot. Info@-
muotoisten tai asiakaspalvelun yhteystietojen antamista tulee valttad, silld tallaiset
osoitteet eivat ole kayttdkelpoisia viraston selvittdessa yrityskaupan kilpailuvaikutuk-
sia. Puhelinnumeroita iimoitettaessa tulee samasta syystd valttad vaihndenumeroita.

Useamman yhteyshenkildn nimedminen ja yhteystietojen toimittaminen voi olla pe-
rustelfua, mikdali esimerkiksi osapuolen asiakkaalleen toimittamat tuotteet kuuluvat
eri tuotekategorioihin ja niist& vastaa asiakkaan organisaatiossa eri henkil&t.

a) jokaiselta kohtien 5.1.-5.3. mukaiselta markkinalta kunkin osapuolen viisi tarkeintd kilpailijaa,
favarantoimittajaa ja asiakasta, jotka eivat kuulu yrityskaupan osapuolen kanssa samaan
yritysryhmadn;

OHJE:

Kohdan 5.1. mukaisista vaikutuksenalaisista markkinoista sekéd 5.3. kohdassa tarkoite-
tuista markkinoista KKV tarvitsee yleensd fiedot kolmelta viimeiseltd vuodelta iimoit-
tajan esittdman markkinamdadritelmdn mukaiselta markkinalta sekd niiltd realistisesti
vaihtoehtoisilta markkinoilta, joilla osapuolten markkinaosuudet ovat korkeammat
kuin ilmoittajan esittadmalld markkinamdadrittelylld.

Tiedot toimitetaan kohdan 5.2. mukaisista raportoitavista markkinoista edelliseltd
vuodelta ainakin ilmoittajan esittdmdan markkinamdadritelman mukaiselta markki-
nalta sekd siltd markkinasegmentiltd, jolla osapuolten markkinaosuudet ovat kor-
keimmillaan. Ks. talté osin kuitenkin seuraava ohjelaatikko.
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Tavarantoimittajien tietoja ei tarvitse toimittaa, mikdali KKV on myontanyt lievennyk-
sen edelld kohdassa 7.2. kuvatuista tavarantoimittajatiedoista.

b) mikdli kohdissa 5.1.-5.3. tarkoitettuja markkinoita ei ole, hankinnan kohteena olevien (sisdl-
t&en absorptiosulautumisessa sulautuvan yhteisén/saation), yhteisyritykseen siirrettavien tai
sulautuman osapuolten liketoimintojen viisi tarkeinté kilpailijaa, tavarantoimittajaa ja asia-
kasta. Jos kilpailijoissa, tavarantoimittajissa tai asiakkaissa on merkittavid alueellisia eroja
Suomen eri osissa, tulee tiedot toimittaa alueellisesti;

OHJE:

Jarjestelyissd, joissa osapuolten valilld ei ole kilpailuvaikutusten arvioinnin kannalta
relevantteja yhteyksid tai niiden valilld on selkedsti vain hyvin véhdinen yhteys, voi
KKV toteuttaa markkinakuulemisen varaamalla halukkaille mahdollisuuden lausua
yrityskaupasta KKV:n verkkosivuilla. Tdallaisissa jarjestelyiss@ iimoittaja voi pyytdd
KKV:lta lievennyst& yhteystietojen toimittamiseen. KKV arvioi yhteyshenkildille |Ghe-
tett@vadn lausuntopyyntddn perustuvan markkinakuulemisen tarpeen tapauskoh-
taisesti.

c) kohdissa 7.5.a ja 7.5.b nimetyt toimijat;

d) toimialajériestét, joissa yrityskaupan osapuoli tai sen asiakkaat tai tavarantoimittajat ovat
jasenind. Toimialajdrjest&jen yhteystiedot tulee antaa vain kohdissa 5.1. ja 5.3. tarkoitettujen
markkinoiden osalta.

10 Yrityskaupan liitdnndisrajoitukset

Yrityskaupan litGnndisrajoituksella tarkoitetaan sellaisia kilpailunrajoituksia, jotka vdlittémdsti liitty-
vat yrityskauppaan ja ovat vdalttdmdattémia sen toteuttamiselle. Kilpailu- ja kuluttajaviraston te-
kemad yrityskauppapadtds kattaa automaattisesti yrityskaupalle litdnndiset rajoitukset. Jos ilmoitus-
velvollinen haluaa Kilpailu- ja kuluttajavirastolta arvion yrityskaupan yhteydessa sovittujen kilpailun-
rajoitusten liitdnndisrajoitusluonteesta, tdssd iimoitetaan ne kilpailunrajoitukset, joita iimoitusvelvol-
linen pit&d liitdnndisrajoituksina sekd perustelut, miksi niitd on pidettdva yrityskaupan liitdnndisrajoi-
fuksina.

OHJE:

LiitGnndaisrajoituksista ja niiden arvioinnista katso tarkemmin KKV:n yrityskauppaval-
vontaa kdsittelevien ohjeiden osa 7 Yrityskaupan liitGnndisrajoitukset.

11 Ilimoitukset yrityskaupasta muille viranomaisille

Ulkomaiset kilpailuviranomaiset ja Suomen viranomaiset ja tuomioistuimet, joille yrityskaupan osa-
puolet ovat iimoittaneet tai ilmoittavat yrityskaupan tai joilta osapuolet ovat hakeneet tai hakevat
lupaa yrityskaupalle. Kunkin viranomaisen nimi, osoite, yhteyshenkilén puhelinnumero ja sGhképos-
tiosoite sek& ilmoituksen tai hakemuksen antopdivamdadrd tai suunniteltu ajankohta.
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12 Muut yrityskauppaan liittyvét seikat

Muut tiedot, joita ilmoitusvelvolliset pitavat yrityskauppa-asian kdsittelyn kannalta tarpeellisina.
13 limoituksen liitteet

limoitukseen on siséllytettava seuraavat liitteet:

a) lyhyt julkinen tiivistelm@ yrityskaupasta. Tiivistelmdssd tulee kuvata yrityskaupan osapuolet,
sen luonne ja ratio, arvioinnin kannalta keskeisimmdt relevantit markkinat ja markkinatiedot
sekd keskeiset perustelut sille, miksi ilmoitettava yrityskauppa tulisi hyvéaksya;

OHJE:
Julkinen tiivistelmd julkaistaan KKV:n verkkosivuilla yrityskaupan tultua vireille.

Kolmansien osapuolten tulee tiivistelman perusteella pystyd selkedsti identifioimaan
i) yrityskaupan osapuolet ja niiden harjoittama liiketoiminta, ii) yrityskaupan toteutta-
mismuoto ja syyt, jotka ovat johtaneet paatdkseen toteuttaa yrityskauppa, iii) oso-
puolten toiminnan padllekkaisyydet tai muut relevantit yhteydet ja markkina-asema
sekd iv) ilmoittajan keskeisimmat ndkemykset yrityskaupan vaikutuksista.

Tiivistelm@ssa tulee keskittyd vain keskeisten asioiden esittdmiseen selkedlld ja yleis-
tajuisella tavalla. Tiivistelman pituus vaihtelee tapauskohtaisesti erityisesti sen mu-
kaan, kuinka monta eri relevanttia markkinaa yrityskauppaan liittyy. Ohjeellinen pi-
tuus tiivistelmalle on korkeintaan 500 sanaa.

b) kohdan 6.1. mukainen arvio osapuolten myynnin arvosta (euroina) ja tarvittaessa maardasta
(yksikkdind);

c) kohdan 7.2. mukaiset osuudet hankinnoista ja ostoista;
d) kohdan 9. mukaiset yhteystiedot;

e) jalienndkset kaikkien niiden asiakirjojen lopullisista tai viimeisimmistd versioista, joilla yritys-
kauppa toteutetaan, kuten osapuolten vdalilléa tehtavat sopimukset ja julkiset ostotarjoukset;

OHJE:

Yrityskauppa voidaan ilmoittaa KKV:lle myds heti, kun osapuolet voivat osoittaa riit-
tavalléd varmuudella aikomuksensa tehdé yrityskauppa (ks. KKV:n yrityskauppaval-
vontaa kdasittelevien ohjeiden osa 2 limoitusvelvollisuus). Tassd tilanteessa toimite-
taan iimoituksen litteend asiakirjojen viimeisin luonnosversio, minkd liséksi asiakirjojen
lopulliset versiot tulee toimittaa valittémasti yrityskauppaa koskevan sopimuksen al-
lekirjoittamisen jalkeen.
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f)  kunkin yrityskaupan osapuolen kaupparekisteriote, vimeisin vuosikertomus ja viimeisin laa-
dittu tilinpadatds (mikali pyydetyt asiakirjat ovat saatavilla julkisesti, voi taltd osin ilmoittaa
sen verkkosivun osoitteen, jolla asiakirjat on julkaistu);

OHJE:

Kohdan tayttamiseksi riittdd IGhtdkohtaisesti asiakirjojen toimittaminen kaupan osa-
puolilta sekd niisté osapuolten yritysrynmdan yhtidistd tai séatidistd, jotka harjoittavat
liketoimintaa kohdassa 5 tunnistetuilla relevanteilla markkinoilla. Liséksi mahdolliset
yrityskaupan osapuolten konsernin tilinpaatdkset ja vuosikertomukset fulee toimittaa
yrityskauppailmoituksen litteend. Myyjan asiakirjoja ei kuitenkaan tarvitse toimittaa,
jos kaupan kohteesta on saatavilla pyydetyt asiakirjat.

g) julkinen versio yrityskauppailmoituksesta; sekd

h) asiamiesten valtakirjat, mikdali asiamiehet eivat ole asianajajia tai julkisia oikeusavustajia.
limoitukseen on siséllytettava luettelo liitteista.
14 Pdivays ja allekirjoitus

limoitus on pdivattéava ja allekirjoitettava.
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